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MAREK SAWICKI

MINISTER ROLNICTWA | ROZWOJU WSl
MINISTER OF AGRICULTURE

AND RURAL DEVELOPMENT

Rynek chinski jest dla nas wazny 1 dotychczasowa wspolpraca pozwala
na optymizm w tym zakresie. Na tym ogromnym rynku polska
wieprzowina zdobyla juz sobie uznanie 1 nic nie stoi na przeszkodzie,
aby byla na nim dalej obecna.

Chinese market 1s important for us and previous cooperation allows us
to be optimistic in this respect. Polish pork already gained recognition
on this huge market and nothing prevents its further presence there.

SzanownNi PaNsTwo!

Polski eksport produktéw rolno-spozywczych
wcigZ rosnie i to pomimo rosyjskiego embarga. Na-
sze produkty zdobywajg uznanie konsumentow
swojg wysokg jakoscig i niepowtarzalnym smakiem.
Embargo wptyneto na dynamike wzrostu, ktéra sie
osfabita, ale nie zatrzymato powiekszenia wolumenu
sprzedazy.

Podejmujemy wszelkie starania dotyczace wpro-
wadzenia zabezpieczet przed rozszerzaniem sie
wirusa ASF. W marcu br. rozmawiatem na ten temat
Z unijnym komisarzem ds. zdrowia i bezpieczen-
stwa zywnosci Vytenisem Andriukaitisem, ktoremu

Stuzby Komisji Europejskiej pozytywnie

ocenity prowadzone przez nas dzia-
tania w zakresie zwalczania afrykan-

skiego pomoru Swin.

przedstawitem plan wdrozenia, na obszarze objetym
ograniczeniami (strefa ), programu bioasekuracji,
majgcego na celu zminimalizowanie ryzyka rozprze-

RPolish export of agri-food products is still
growing despite Russian embargoes. Our prod-
ucts gain-consumers' recognition for their high
quality and unique taste. Embargos affected the
pace of growth, which decreased, but did not
stop the growth in sales volumes.

The European Commission
positively assessed our actions with
regard to combating African swine
fever.

We make every effort to establish protection
against the expansion of the ASF virus. In March
this year | talked about it with the EU Commis-
sioner for Health and Food Safety, Vytenis Andriu-
kaitis, to whom | presented a plan of implement-
ing, within the area under restrictions (zone Il), a
bio-assurance program aimed at minimizing the
risk of the ASF spread. The European Commission
services present at the meeting positively as-

services



strzeniania sie ASF. Obecne na tym spotkaniu stuzby
Komisji Europejskiej pozytywnie ocenity prowadzo-
ne przez nas dziatania w zakresie zwalczania afry-
kanskiego pomoru swin. Dlatego tez wspierajg one
starania Polski w ubieganiu sie w handlu miedzy-
narodowym m.in. o uznanie polskiej wieprzowiny,
tak jak ma to miejsce na poziomie Unii Europejskiej
i wprowadzenie regionalizacji dotyczacej ASF.

Ciesze sie, ze pozytywne sygnaty w sprawie pol-
skiej wieprzowiny ptyng z Japonii. Jest szansa, ze tam-

Polska wieprzowina to produkt zawie-

rajacy korzystne kwasy typu omega,
tatwy w kulinarnej obrébce i bardzo

smaczny.

tejsi konsumenci wkrétce beda mogli delektowac sie
tym doskonatym miesem.

Jestem przekonany, ze stanie sie tak réwniez
w odniesieniu do naszych chinskich partnerow.
Rynek chinski jest dla nas wazny i dotychczasowa
wspotpraca pozwala na optymizm w tym zakresie.
Na tym ogromnym rynku polska wieprzowina zdo-
byta juz sobie uznanie i nic nie stoi na przeszkodzie,
aby byta na nim dalej obecna.

Jeszcze w wielu miejscach pokutuje poglad
sprzed 20-30 lat kiedy to uwazano, ze nasza wieprzo-
wina jest bardzo ttusta, a potrawy z niej ciezko straw-
ne. Od lat jest to juz inne mieso. Starania hodowcow
i ciezka praca, wilozona w modernizacje gospo-
darstw, sprawity, ze jest to juz zupetnie inne mieso.
Polska wieprzowina to produkt zawierajacy korzyst-

Dania pieczyste, duszone, czy smazone

zdobywaja podniebienia wcigz no-
wych smakoszy.

ne kwasy typu omega, fatwy w kulinarnej obrobce
i bardzo smaczny.

Na wielu targach i wystawach zagranicznych
prezentujemy nie tylko walory naszych mies i innych
produktéw spozywczych, w tym mleka oraz seréw,
ale takze urzadzamy pokazy kulinarne. Na nich pre-
zentowane sg nasze tradycyjne potrawy w nowych
aranzacjach. Dania pieczyste, duszone, czy smazone
zdobywajg podniebienia wcigz nowych smakoszy.

sessed our actions with regard to combating Af-
rican swine fever. Therefore, they support Polish

Polish pork is a product containing
beneficial omega fatty acids, it is
easy to process and very tasty.

efforts in international trade to, i.a. recognize
Polish pork, like at the level of the EU, and intro-
duce regionalization of ASF.

I'am glad about the positive signals concern-
ing Polish pork from Japan. There is a chance that
its consumers will soon be able to enjoy this ex-
cellent meat.

I 'am convinced that the same happens with
our Chinese partners. Chinese market is impor-
tant for us and previous cooperation allows us to
be optimistic in this respect. Polish pork already
gained recognition on this huge market and
nothing prevents its further presence there.

In many places people still have the view from
before 20-30 years when our pork was considered
very fat and dishes made of it were perceived as
hard to digest. It has been different meat for years
now. The breeders' efforts and hard work to mod-
ernize farms have changed the meat completely.

Roasted, braised or fried dishes
keep winning new gourmets'
palates.

Polish pork is a product containing beneficial
omega fatty acids, it is easy to process and very
tasty.

At many international fairs and exhibitions we
present not only values of our meat and other
food products, including milk and cheese, but
also arrange culinary demonstrations. We present
at them our traditional meals in new arrange-
ments. Roasted, braised or fried dishes keep win-
ning new gourmets' palates.
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BIALY, NIE BEERINY, A JEDNOCZESNIE JEQEN Z NATTANSZYCH PRODUKTOW, SPO-
ZYWCZYCH, WYJATKOWY NAPOJ= MLEKO - WHITE, EXTREMELY VAL%\BLE, AND, AT THE

_SA%METIME, ONE OF THE CHEAPEST FOOD PRODUCTS, AN EXTRAORDINARY.DRINK = MILK
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POZNA] POLSKA ZYWNOSCmDISCOVER POLISH FOOD

W Polsce mleko pozyskuje sie od krow, owiec i kdz. Najwiek-
sze znaczenie ma jednak mleko krowie. Pochodzace od zdro-
wej, dobrze zywionej krowy mlecznej, jest jednym z najzdrow-
szych naturalnych produktéw
Zywnosciowych. Zawiera wie-
le waznych i potrzebnych na
co dziert sktadnikéw odzyw-
czych, a takze witamin i mi-
neratow. Mleko to takze war-
tosciowe i tatwo przyswajalne
dla organizmu zrodto wapnia
i biatka.

Kraj urodzajny, zyzny, ob-
fitujgcy w dostatek nazywany
jest tradycyjnie kraing mle-
kiem i miodem ptynaca. Ta-
kim krajem jest Polska. Nasze
mleko i miéd majg $wietng
jakos¢ dzieki czystemu, natu-
ralnemu $rodowisku i glebom
nieskazonym nadmierng che-
mizadja.

W gospodarstwach eko-
logicznych krowy dajace mle-

ko pasa sie na naturalnych fgkach. Stosowane sg tu tradycyjne
metody chowu, spetniajgce wymagania ochrony srodowiska.
Przy produkgcji wykorzystuje sie jednocze$nie najnowsze 0sigg-
niecia w dziedzinie kontroli zdro-
wia zwierza. Zwierzeta zywig sie
tym, co daje natura: trawg, sianem
i zbozem, dlatego gospodarstwa
produkujg pyszne, pachnace taka
mleko. Posiada ono wysokie para-
metry jakosci mikrobiologicznej

i zdrowotnej.
W gospodarstwach wielko-
towarowych  wykorzystywane

s natomiast najnowoczesniej-
sze metody w zakresie budowy
i wyposazenia obdr, technologii
Zzywienia, a takze dobrostanu
zwierzat. Dzieki temu krowy maja
komfortowe warunki Zzycia, co
przektada sie na jakos¢ i walory
smakowe mleka.

Mleko i jego przetwory nale-
7y spozywac codziennie. O jego
dobroczynnych  wiasciwosciach

In Poland, milk is obtained
from cows, sheep and goats.
However, cow milk has the

-

WYTWARZANY Z MLEKA SWIEZY, BIALY SER JEST GEOWNYM SKtADNIKIEM JEDNEGO Z NAJPO-
PULARNIEJSZYCH W POLSCE CIAST — SERNIKA B THE FRESH COTTAGE CHEESE PRODUCED FROM
MILK IS THE MAIN INGREDIENT OF ONE OF THE MOST POPULAR CAKES IN POLAND — CHEESE-

Milk and its products should
be consumed every day. Its benefi-
cial properties have been known

greatest significance. Coming
from a healthy, well-fed milky
cow, it is one of the healthiest
natural food products. It contains many vital nutrients needed
every day, as well as vitamins and minerals. Milk is also a valu-
able and easily-digestible source of calcium and proteins.

A productive, fertile country, abundant in wealth, is tradi-
tionally referred to as the land of milk and honey. Poland is such
a country. Our milk and honey are of a great quality, thanks to
clean, natural environment and soils, unpolluted by excessive
use of chemical fertilizers.

In organic farms, milky cows graze on natural meadows.
Traditional methods are used here, meeting the requirements
of environmental protection. The production process uses si-
multaneously the latest achievements in the field of animal
health control. Animals eat, what is given by nature: grass, hay
and cereals; that is why farms produce delicious meadow-
scenting milk. It has high parameters of microbiological and
health quality.

Large commercial farms use the most advanced methods
with regard to construction and equipment of cowsheds, feed-
ing technology, as well as animal welfare. As a result, cows have
comfortable living conditions, which is reflected in the quality
and flavour qualities of milk.

S 0

10 | 555l

cae m LASEGYH A A GO IR SRR 2y, R By

as early as in the ancient times. If
you want your child to be healthy
and in good shape, include milk in
his or her daily diet. If your child does not like milk, it is all right — try
Polish cheeses, cottage cheese and blue cheese, yoghurts or other
delicacies originating from milk. No one can say no to them.

One of such delicacies is the traditional Easter pash, pre-
pared once a year during the most important Christian holiday.
This sweet delicacy, in the form of a truncated pyramid, is cre-
ated on the basis of milk, cream, butter with the addition of
yolks, sugar, vanilla, and mixed dried fruit and nuts. It is usually
decorated with raisins and orange peel.

On the other hand, the fresh cottage cheese produced from
milk is the main ingredient of one of the most popular cakes in
Poland - cheesecake. The smell and unique taste of this house-
hold pastry sweeten many holidays tables. A fluffy cheesecake is
also the essential element of family and social meetings. It can be
baked, as well as prepared with the use of a non-bake method.

Polish sweets originating from milk are perfect with tasty
coffee, aromatic tea, and at the same time can enhance the
magical atmosphere of every meeting.

Texst @ By: MatGorzaTA Ksiazyk/MRIRW
Zosecia B ProTos By: Bocustaw Biaky STubio BBS, © PANTHERSTOCK/PHOTOGENICA



wiedzieli juz starozytni. Chcesz, aby twoje dziecko byto
zdrowe i w dobrej formie, wigcz mleko do jego codziennej
diety. Jesli nie lubi mleka, nic nie szkodzi — siegnij po polskie
twarogi, sery zotte i plesniowe, jogurty lub inne mleczne
przysmaki. Nikt sie im nie oprze.

Jednym z takich rarytaséw jest przygotowywana raz
w roku, z okazji najwazniejszego chrzescijanskiego swieta,
tradycyjna, wielkanocna pascha. Ten bardzo stodki smako-
tyk, w postaci scietej piramidki, powstaje na bazie mleka,
$mietany, masta z dodatkiem zéttek, cukru, wanilii i bakalii.
Ozdabiany jest zwykle rodzynkami i skérka pomaranczowa.

Wytwarzany z mleka Swiezy, bialy ser jest natomiast
gtéwnym sktadnikiem jednego z najpopularniejszych
w Polsce ciast - sernika. Zapach i niepowtarzalny smak tego
domowego ciasta uatrakcyjnia wiele $wigtecznych stotdw.
Puszysty sernik to takze nieodzowny element rodzinnych
i towarzyskich spotkan. Moze by¢ pieczony, jak réwniez
przygotowywany na zimno.

Polskie mleczne stodkosci doskonale komponuja sie
z dobrg kawa, aromatyczng herbata, sprzyjajac przy tym
magicznej atmosferze kazdego spotkania.

JEDNYM Z RARYTASOW JEST PRZYGOTOWYWANA RAZ W ROKU Z OKAZJI NAJMWAZNIEISZEGO
CHRZESCUANSKIEGO SWIETA TRADYCYINA, WIELKANOCNA PASCHA B ONE OF DELICACIES
IS THE TRADITIONAL EASTER PASH, PREPARED ONCE A YEAR DURING THE MOST IMPORTANT
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POZNA] POLSKA ZYWNOSCmDISCOVER POLISH FOOD

KAZDA PORA ROKU MA SWOJ UROK. JEDNAK TO WIOSNA
JEST NAJBARDZIEJ RADOSNA. PO ZIMOWYCH ZAWIEJACH
| SZARUGACH, PO KROTKICH DNIACH | DEUGICH NOCACH
WRESZCIE MAMY WIECEJ SEONICA | CORAZ WYZSZE TEM-
PERATURY. PRZYRODA BUDZI SIE DO ZYCIA = EVERY SEA-
SON HAS ITS CHARM. HOWEVER, SPRING IS THE MOST
CHEERFUL. AFTER SNOWSTORMS AND FOUL WEATHER
PREVALENT IN WINTER, AFTER SHORT DAYS AND LONG
NIGHTS, WE CAN FINALLY ENJOY SUNLIGHT AND HIGHER
TEMPERATURES. THE NATURE AWAKES m BANZET# A H
MEJTRTTE, AR RS NP . fE4&FES R
K. BREERZENERE, RIMNA&TREZEZ
1R BE A 3 8 v AR, KR AR TR B

Spring culinary inspirations
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Wiosna ma w sobie co$ z radosci narodzenia, pierwszej mitosci,
dobrego poczatku. Zawsze barwy tej pory roku sg najzywsze, naj-
Swiezsze i niepowtarzalne. | cho¢ dzis, w dobie nowoczesnych tech-
nologii, mamy wiele produktéw zywnosciowych dostepnych przez
caly rok, to jednak te wiosenne nowalijki sg wyjatkowe. Pierwsze
warzywa, owoce i grzyby niosa z soba wyjatkowa swiezosc i aromat.

Lekko$¢ wiosny przenosi sie na taki sam stan kuchni. W pol-
skim klimacie czterech pdr roku, wiosna najradykalniej zmienia
nasze menu. Tesknimy za Swiezoscig i lekkoscig smakéw, dlatego

Y

- A

PACHNACY, PIECZONY NA NATURALNYM ZAKWASIE CHLEB ZYTNI Z MASLEM, BIALYM SEREM | RZODKIEWKA B TASTY-SCENTING, ROASTED WITH
NATURAL SOURDOUGH, WITH BUTTER, COTTAGE CHEESE AND RADISH B PiCt I R AR THT A0 B ok 455 1) B8 2 T A 3 38 il &% 1 s

ANE S

to wowczas najlepiej smakuje twarozek ze $mietang, mtodziutkim
szczypiorkiem i rzodkiewka lub tez gorgca jajecznica z pierwszy-
mi, pachnacymi lasem kurkami. Wiosenne, lekko zblanszowane na
masle kurki, do ktérych whbijamy jajka — odwieczny symbol odra-
dzajacego sie zycia — z dodatkiem mtodego szczypiorku, czynia
wyjatkowym poranny positek.

Lekkie $niadania to cecha tej pory roku. Zdrowa, tradycyjna
mleczna zupa - owsianka z odrobing pysznej konfitury, twa-
rozek z nowalijkami i pachnacy lub pieczony na naturalnym
zakwasie chleb Zytni z mastem, biatym
serem i rzodkiewka to wypetniona poe-
zja smakéw wiosenna uczta u zarania
nowego dnia.

A obiad? Po pozywnych, sycacych
i ciezkich zupach zimowych przychodzi
czas na zupy delikatne, bogate w witami-
ny, petne swiezosci i subtelnych smakdw.
Najprostsza jest warzywna. Najlepsza jest
ta z mtodziutkiej wioszczyzny z odrobing
$mietanki. Swietnie smakuje tez czysty,
warzywny bulion z mfodziutka natka pie-
truszki i lanymi kluseczkami.

OSTATNI POSIEEK DNIA — KOLACJE, DOPEENIAJA DOSKONALE
WEDLINY ® CURE MEATS WILL COMPLEMENT THE LAST MEAL OF

THE DAY, DINNER B %8 DLSE IR K174 DT A A 2 A

NG

Spring brings to mind the joy of birth, first love, a good
start.\The colours of this season are always the brightest, the
most fresh and unique. And though today, in the age of mod-
ern~technologies, we have many food products available all
year round, these spring early vegetables are exceptional. The
first vegetables, fruit and mushrooms bring exceptional fresh-
ness and aroma.

The light nature of spring translates into the same state
of the cuisine. In the Polish climate of four seasons, spring is
the one, which changes our
menu the most radically. We
miss freshness and lightness of
flavors; that is why, at that time,
cottage cheese with cream,
young chive and radish, or hot
scrambled eggs with the first
forest-smelling chanterelles
taste best. The chanterelles,
slightly blanched on butter, to
which we add eggs - the sym-
bol of reviving life — with the
addition of young chive, make
a unique morning meal.

Light breakfasts are charac-
teristic for this season. Healthy,
traditional milk soup — porridge
with a touch of delicious jam,
cottage cheese with early vegetables, and rye bread, tasty-
scenting or roasted with natural sourdough, with butter, cot-
tage cheese and radish; this is a spring feast at the beginning of
a new day, filled with a poetry of flavours.

How about lunch? After the nourishing, filling and heavy
winter soups, there comes the time for delicate soups, rich in
vitamins, full of freshness and subtle flavours. The simplest one
is the vegetable soup. It is best to make it with young soup-
greens, with a touch of cream. A clear, vegetable bouillon with
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SCHABOWY TO SYMBOL POLSKIE) KUCHNI | TRADYCJ KULINARNYCH ™ THE PORK CHOP IS A SYMBOL OF THE POLISH CUISINE AND CULINARY TRADITIONS

R R I SR G R RAE

Drugie dania takze dzi$ sa lzejsze. W kuchni staropolskiej krolo-
wata wotowina i dziczyzna. Teraz wazne miejsce zajefa wieprzowina.
W ostatnich 10-15 latach jej jakos¢ zmienita sie bardzo - to juz inne
mieso. Wspotczesna, polska wieprzowina petna jest korzystnych dla or-
ganizmu sktadnikéw, jak np. kwasoéw typu omega, inny jest tez ttuszcz,
a mieso kruche i soczyste przyrzadza sie krocej i zdrowiej. Nadal wspa-
niaty jest kotlet schabowy, najlepszy oczywiscie z koscia. Schabowy
to symbol polskiej kuchni i tradycji kulinarnych. Dzi$ jednak |zejszy
i czesciej smazony na oleju roslinnym. Do niego pasowac beda pierwsze
mtode ziemniaki gotowane w catosci, ze skérka, polane roztopionym ma-
stem i posypane $wiezutkim koperkiem.

Polski schabowy to czesto danie gtéwne, do ktérego najlepiej pasuje
prawdziwe, schtodzone zsiadte mleko podane w glinianym garnuszku.

Kolejne wspaniate, wiosenne danie obiadowe to gotowana mtoda ka-
pustka zaprawiona zasmazka z masta i maki, podawana takze z mtodymi
ziemniakami i roztrzepanym, zsiadtym mlekiem lub maslanka do popicia.

Ostatni positek dnia — kolacje, dopetniajg doskonate sery i wedliny ser-
wowane z aromatycznymi pomidorami lub $wiezymi, gruntowymi ogor-
kiem. Swoj urok ma tez ciepfa kolacja. Pyszne sg Swiezo ztowione, drobne
okonie lub pfotki zeztocone na goragcym oleju rzepakowym z pierwszego
ttoczenia. Chrupiace rybki wspaniale smakuja z pajda rownie chrupigcego
chleba posmarowanego pachnacym mastem.

Takie kulinarne bogactwo oferujg piekne, polskie gospodarstwach
agroturystyczne. Potozone w réznych regionach naszego kraju proponuja
bogactwo regionalnych smakdw, gwarantujac Swietne warunki pobytowe
i tez liczne atrakcje turystyczne.

Texst @ By: Dariusz Mamiiski/MRIRW
Zosecia B ProTos By: Fotouia, Marek Kassa/ARIMR
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young parsley tops and egg
noodles also tastes great.

The main dishes are
also lighter today. Beef and
game were the king and
queen of the old Polish
cuisine. Nowadays, pork
took an important place
at our tables. In the last
10-15 years, its quality has
significantly changed - it
is already a different meat.
Contemporary Polish pork
is full of components fa-
vourable for the organism,
such as eg, omega fatty
acids; the fat is also differ-
ent, and tender and juicy
meat is prepared in a short-
er time and is more healthy.
However, pork chop is still
great — the best, of course,
with bone. The pork chop
is a symbol of the Polish
cuisine and culinary traditions. Today, however, it is
lighter and more frequently fried on vegetable oil.
It fits perfectly with the first young potatoes, boiled
whole, unpeeled, poured with melted butter and
sprinkled with fresh dill.

The Polish pork chop is often served as the
main course, with which real, chilled, soured milk
served in a clay cup, fits the best.

Another splendid spring lunch dish is boiled
young cabbage, battered with butter and flour,
served with young potatoes and beaten, soured
milk or buttermilk as a drink.

The last meal of the day — dinner, is enriched
by excellent cheeses and cured meats served with
aromatic tomatoes or fresh, field cucumber. A hot
dinner also has its charm. Freshly caught, small Eu-
ropean perches or roaches, golden-coloured, fried
on hot virgin canola oil, are delicious. Crispy fish
taste great with a slice of equally crispy bread with
mouth-watering butter.

Such a culinary richness is offered by beautiful
Polish agritourist farms. Located in different regions
of our country, they offer an abundance of regional
flavours, guaranteeing great housing conditions
and numerous tourist attractions.
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ZIEMNIAKI ZE SKWARKAMI POSYPANE KOPERKIEM
CZESTO PODAWANE SA Z SIADEYM MLEKIEM
POTATOES WITH CRACKLINGS, SPRINKLED
WITH DILL, ARE OFTEN SERVED WITH SOUR
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O naszych serach’
About our cheeses

R PATH Y

tagodny, pikantny, delikatny, orzechowy, owocowy, aro-
matyczny lub stodkawy — jaki powszechnie znany produkt cha-
rakteryzuje sie taka réznorodnoscig smakowa? Ser dojrzewaja-
¢y, potocznie zwany zéttym. Ceniony nie tylko za unikalny smak
i zapach, charakterystyczny dla kazdego rodzaju sera, ale takze
za niezliczone mozliwosci zastosowania — poczynajac od kana-
pek i przekasek, przez rozmaite satatki i wykwintne desery po
wyszukane dania gtéwne. Idealnie komponuje sie z owocami,
konfiturami, miodem, orzechami, a takze winem.

T Pelish.
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Mild, spicy, delicate, nut-flavoured, fruit-flavoured, aromatic
or sweet <which commonly known product is characterized by
such a diyersity of flavours? Maturing cheese, popularly known
as yellow'cheese. It is appreciated not only for the unique taste
and smell, characteristic for each type of cheese, but also for
the numerous possibilities of application — from sandwiches
and snacks, through various salads and exquisite desserts, to
sophisticated main courses. It fits well with fruit, jams, honey,
nuts, and wine.



Produkcja sera dojrzewajacego to proces ztozony i dtugo-
trwaty — jakos¢ mleka, procesy obrébki, czas, temperatura oraz
szereg innych czynnikéw decyduja o smaku, strukturze, barwie
i stopniu wilgotnosci produktu finalnego. Do wyprodukowania
1 kg sera potrzeba okofo 10 litréw mleka.

Sery dojrzewajace charakteryzuje wysoka zawartos¢ wap-
nia i niska zawartos¢ laktozy, dzieki czemu moga by¢ spozywa-
ne przez osoby wykazujace nietolerancje tego sktadnika. Mowi
sie, ze jeden plasterek sera to réwnowartos¢ szklanki mleka. Ma
to znaczenie zaréwno w profilaktyce osteoporozy, jak i prawid-
towym rozwoju dzieci. Ciekawostka jest to, ze sery poprawiaja
nastrdj, dzieki zawartosci tryptofanu — aminokwasu bioragcego
udziat w produkgji serotoniny zwanej hormonem szczescia.

Ludzie spozywali ser juz 5000 lat p.n.e. Ten niezwykle po-
pularny wyrdb, dzieki swojej réznorodnosci i wszechstronnosci
zagoscit na dobre w najbardziej znanych kuchniach $wiata.

Polskie sery dojrzewajace doceniane w wielu krajach maja
szanse pojawic¢ sie réwniez na chinskich stotach. Bioragc pod
uwage szeroka game seréw produkowanych w Polsce, jeste-
smy pewni, ze chinscy konsumenci zachwyca sie ich niepo-
wtarzalnym smakiem, pochodzacym wprost z natury. Szeroka
gama produktéw zaspokoi gusta nawet najbardziej wymagaja-
cych koneseréw. Polski ser to gwarancja smaku, jakosci i petno-
wartosciowych sktadnikéw odzywczych.

Texst @ By: DARIusz MamiNski/MRIRW
Zpjecie M ProTo By: Bogustaw Biaty Stubio BBS
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The production of maturing cheese is a complex and long
process — the milk quality, processing, time, temperature and a
number of other factors determine the flavour, structure, col-
our and degree of humidity of the final product. In order to pro-
duce 1 kg of cheese, approximately 10 litres of milk is needed.

Maturing cheeses are characterized by high calcium con-
tent and low lactose content, thanks to which they may be
consumed by people suffering from lactose intolerance. It is
said that one slice of cheese is the equivalent of one glass of
milk. This is important both in osteoporosis prevention, as well
as in the correct development of children. An interesting thing
is that cheeses are proven to raise spirits, thanks to tryptophan
content — an amino acid, which is involved in the production
of serotonin, commonly known as the hormone of happiness.

People have enjoyed cheese as early as in 5000 BC. This ex-
tremely popular product, thanks to its diversity and versatility,
found a permanent spot in the most well-known cuisines of
the world.

Polish maturing cheeses, appreciated in many countries,
have an opportunity to find their way onto Chinese tables. Tak-
ing into account a broad range of cheeses produced in Poland,
we are sure that Chinese consumers will be amazed by their
unique taste, originating directly from nature. A wide range of
products will satisfy the tastes of even the most demanding
connoisseurs. Polish cheese guarantees great flavour, quality
and high-value nutrients.
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WIEPRZOWINA Z POLSKI POD WZGLEDEM JAKOSCI ZAJMUJE
JEDNO Z WIODACYCH MIEJSC W UNII EUROPEJSKIEJ | SWIE-
CIEmPORK FROM POLAND, IN TERMS OF QUALITY, OCCUPIES
ONE OF THE LEADING PLACES IN THE EU AND THEWORLD =
T2 IR A o A AT 5 B e e iz

Eksport miesa wieprzowego z UE dynamicznie wzrastat na przestrze-
ni ostatniej dekady i z wynikiem 2,2 min ton zajmuje drugie miejsce (po
USA 2,4 min ton) w swiecie. Tak wysoka pozycja wieprzowiny z panstw UE
- osiagnieta zostata dzieki wielu czynnikom, z ktérych najwazniejszym jest
— jejjakosc.

Do 1980 jakos¢ polskiej wieprzowiny i jej przetwordw byta wynikiem
gtownie ekstensywnej hodowli zwierzat, opartej o rodzime rasy oraz
Zywienia paszami pozwalajagcymi uzyska¢ unikalne walory smakowe.
Tradycyjne technologie przetwdrcze umozliwiaty produkcje niezwykle

szerokiego asortymentu przetwordw wieprzowych, z ktérych polski
bekon i szynka konserwowa uchodzity za najlepsze na swiecie.

W ostatnich 40 latach w produkgji wieprzowiny w Polsce nastapi-
ty bardzo istotne zmiany. W oparciu o wyniki prac naukowych i do-
Swiadczenie praktyczne hodowcodw polskich i innych panstw euro-

pejskich (gtéwnie dunskich i holenderskich) wprowadzono szereg
zmian szczegodlnie w zakresie:
= genetyki (krzyzowanie towarowe ras rodzimych z rasami miesny-

mi, pozbawionymi genu niskiej odpornosci na stres, uzyskujgce
i

bowac polskiej wieprzowiny?

Why is the Polish pork worth tasting?
NN == B3 MRS 7
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ponad 60% chudego miesa w tuszy),
= zywienia zwierzat (zbilansowanymi
paszami, zawierajgcymi podstawowe
sktadniki, tzn. biatko, ttuszcz, weglowo-
dany i wode oraz niezbedne witami-
ny i mikroelementy), pozwalajace na
znaczna poprawe efektywnosci tuczu,
= ograniczenia a w wielu przypadkach
wyeliminowania z pasz m.in. dodatku
antybiotykdéw, stymulatoréw wzrostu
oraz maczek miesno-kostnych,

= wdrozenia zasad dobrostanu zwie-
rzat zarébwno w hodowli i transporcie,
jaki przygotowaniu zwierzat do uboju,
= rygorystyczne przestrzeganie zasad
bezpieczenstwa zdrowotnego miesa
i jego przetwordw w sferze uboju,
przetworstwa i obrotu towarowego.

Szczegdlng uwage zwraca sie
w Polsce na jako$¢ sensoryczng oraz
wiasciwosci  prozdrowotne produko-
wanej wieprzowiny. Gtéwne dziatania
prowadzone w tym zakresie to: ob-
nizenie zawartosci w tuszy ttuszczu
podskérnego  (stoniny), zwiekszenie
zawartosci ttuszczu srédmiesniowego
(ksztattujgcego smak i soczystosé mie-
sa w trakcie spozywania), zmiane pro-
filu kwasow ttuszczowych (zwieksze-
nie udziatu kwaséw nienasyconych),
utrzymanie wysokiego poziomu wi-
tamin z grupy A, D, E, K'i B oraz sto-
sunkowo wysokiej zawartosci makro-
elementow (gtéwnie potasu, wapnia
i magnezu) i mikroelementéw (fosforu,
selenu i zelaza).

Niezwykle istotna dla importe-
row jest mozliwos¢ dostosowania sie
polskich producentéw do wymagan
kupujacego zaréwno w zakresie asor-
tymentu (tusze, pottusze, elementy za-
sadnicze, pozyskane wg wymagan ku-
pujacego w stanie wychtodzenia lub
zamrozenia oraz olbrzymi asortyment
przetwordw miesnych), jak i wielkosci
i terminowosci dostaw.

Texst @ By: Janusz Ropziewicz/ PRezes Stowa-
RzYszENIA Rzeznikow 1 WEDLINIARZY RP/PrEesi-
DENT OF THE ASSOCIATION OF BUTCHERs AND PRro-
cesseD MEAT PRODUCERS

Zosecia B Proros By: Fotoua, Ewa Jaroszewicz/
ARIMR
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Expdrt of pork from the EU has been growing dynamically over the past decade and
withethe 222 miffion tons comes in second (following the USA with 2.4 million tons) in the
world”Such a high position of the EU pork is a result of many factors of which the most
important is its quality.

Until 1980 the quality of Polish pork and its preparations was mainly a result of the
extensive animal breeding based on the domestic breeds and nutrition with a fodder al-
lowing obtaining unique flavour qualities. Traditional technologies of processing enabled
to produce an extremely wide assortment of pork preparations of which Polish bacon and
canned ham were considered as the best in the world.

In the period of recent 40 years very important changes occurred in pork production in
Poland. As a result of the scientific works and the practical experience of the breeders from
Poland and other European countries (mainly Denmark and Holland) a number of changes
have been introduced in particular with regard to:
= genetics (crossing of the domestic breeds and meat breeds deprived of gene of low
resistance to stress, receiving more than 60% of lean meat in the carcass),
= animal nutrition (with a balanced fodders containing the basic components, i.e.
protein, fat, carbohydrates and water together with necessary vitamins and microele-
ments) enabling the substantial improvement in the efficiency of fattening,
= [imitation and, in many cases, elimination from the fodder of, among others, antibiot-
ics additions, growth stimulants and meat-bone meals,
= implementation of the principles of animal welfare both in breeding, transport and
preparation of the animals for slaughter,
= rigorous compliance with the principles of health safety of the meat and its prepara-
tion in the area of slaughter, processing and trade.

Special attention is paid in Poland to the sensory quality and health-promoting proper-
ties of the produced pork. Main actions conducted in this respect include: reduction of the
content of subcutaneous fat in the carcass (back fat), increase of the content of intramuscu-
lar fat (influencing taste and juiciness of meat during consumption), change in the profile
of fatty acids (increasing the amount of unsaturated acids), maintenance of the high level of
vitamins from A, D, E, Kand B groups and relatively high content of macroelements (mainly
potassium,
and magnesium)
and microelements
(phosphorus,
nium and iron).

Extremely  im-
portant for the im-
porters is the ability
of Polish producers
to adapt to the re-
quirements of the
buyer both in terms
of assortment (car-
casses, half carcasses,
basic elements ob-
tained as required
by the buyer cooled
or frozen and a great
assortment of meat
products) as well as
the size and timeli-
ness of deliveries.

calcium

sele-
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SZCZEGOLNA UWAGE ZWRACA SIE W POLSCE NA JAKOSC SENSO-
RYCZNA ORAZ WEASCIWOSCI PROZDROWOTNE PRODUKOWANEJS WIE-
PRZOWINY B SPECIAL ATTENTION IS PAID IN POLAND TO THE SENSORY
QUALITY AND HEALTH-PROMOTING PROPERTIES OF THE PRODUCED
pORK W LI 2 S B R E i B L L T A
i R A i 12

P |23




POZNA] POLSKA ZYWNOSCmDISCOVER POLISH FOOD




s 1
£5
VAN O

L
&3S

«..‘;:,




JAJKA KURY RASY ZIELONONGOZKA KUROPATWIANA CHARAKTERYZUJE NISKI POZIOM CHOLESTERO-
LU W ZOLTKU ® EGGS FROM GREEN LEG HENS HAVE A LOW LEVEL OF CHOLESTEROL IN THE EGG

yoLkm ZRMRAT XS A B AR (T - B 1AL T A1

Zielononozka kuropatwiana to polska rodzima rasa kur, kto-
ra/zostata wyodrebniona pod koniec XIX wieku. Dawniej byta
bardzo popularna wsréd hodowcdw, jednak z czasem zaczeta
by¢-powoli wypierana przez inne rasy kur, bardziej wydajne.
Dlatego dla zachowania jej niezwyktych cech i waloréw zostata
objeta ,Programem ochrony zasobdw genetycznych zwierzat
gospodarskich”.

Upierzenie zielonondzki przypomina barwa pidra kuro-
patwy, cho¢ najwiekszg uwage przykuwajg dtugie oliwkowo-
zielone skoki, od ktérych wzieta swojg nazwe.

Cechg charakterystyczng zielonondzek jest ich duza wy-
trzymato$¢ na niskie temperatury, bardzo dobrze rozwiniete
umiejetnosci zerowania oraz duza odpornos¢ na choroby.
Dzieki temu znakomicie przystosowata sie do chowu w natu-
ralnych warunkach srodowiskowych i czesto mozna jg spotkac
w gospodarstwach agroturystycznych i ekologicznych.

Tuszki kur zielonondzek, jak wykazaty rézne badania, cha-
rakteryzuja sie bardzo matym ottuszczeniem oraz niskg zawar-
toscig ttuszczu surowego w poréwnaniu do innych ras kur. Ma
to wptyw na wyjatkowe walory smakowe i kulinarne miesa,
ktdre s bardzo cenione w dietetyce i chetnie wykorzystywane
w przygotowywaniu réznych potraw.

Jedna z nich jest danie znane i bardzo popu-
larne w wojewddztwie mazowieckim o nazwie
rosét dworski mazowiecki. Delikatny ale wyrazi-
sty smak oraz tradycyjna receptura przekazywa-
na z pokolenia na pokolenie, spowodowaty, ze
rosét stat sie gtéwna potrawa przygotowywana
podczas $wigt oraz rodzinnych uroczystosci.

Ponadto kury rasy zielonondzka kuropa-
twiana odznaczajg sie duza niesnoscia, a jajka
te charakteryzuje niski poziom cholesterolu
w zottku. Dzieki temu czesto s wykorzystywane
w przygotowaniu produktéw zywnosciowych
np. makarondw, ktére moga stanowi¢ podstawe
dania lub by¢ dodatkiem np. do zup.

Texst @ By: JoANNA LEnDzION-CzAskowska/MRIRW
Zosecia B PHoTOS By: JAROSEAW MICHALEK, FOTOLIA

Green-egged partridge hen is the Polish native breed
which'has been recognised as such at the end of the 19th cen-
tugy. In the past it was very popular among the breeders, how-
ever, over time began to be slowly forced out by other more
efficient breeds. For this reason, to preserve its unusual features
and qualities the breed has been covered by "Program of pro-
tection of genetic resources of farm animals".

Plumage of green legged hen resembles that of partridge
in case of its colour, though the greatest attention is drawn by
long olive green tarsometatarsus from which the hen took its
name.

A characteristic feature of the green legged is its high re-
sistance to low temperatures, highly developed feeding abili-
ties and high resistance to diseases. As a result, it has perfectly
adapted to be reared in the conditions of natural environment
and is often encountered on the agritourism and ecological
farms.

Carcass of the green legged partridge hen, as has been
proved by diverse research, is characterised by minimal fat-
ness and low content of a crude fat as compared to other hen
breeds. It has its effects on the exceptional flavour and culinary
qualities of the meat, which are much appreciated in dietetics
and gladly used in preparing the various dishes.

One of them is a dish known and very popular in the Ma-
zowieckie Province called Mazovian court broth. Delicate and
yet distinctive flavour and the traditional recipe passed down
from generation to generation, made the broth became the
main dish of holidays and family celebrations.

In addition, green legged partridge hen is characterised by
high amount of eggs, and these are characterized by low level
of cholesterol in their yolk. As a result, they are often used at
preparing the food products e.g. noodles, which can constitute
the basis for the dishes or serve as an addition to e.g. soups.
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SYCI | ROZGRZEWA B HOME POULTRY BROTH IS STRONG AND, AT THE SAME TIME, MILD IN FLAVOR.
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Jablka kolorowe z Polski

Bicoloured apples from Poland
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Kluczowym produktem sg oczywiscie polskie jabtka.
Produkujemy ok. 4 mIn ton jabtek rocznie, co plasuje nas na
trzeciej pozycji w swiecie. Do chwili wprowadzenia rosyj-
skiego embarga, Polska byta najwiekszym $wiatowym eks-
porterem jabtek.

Embargo wymogto na polskich eksporterach i produ-
centach koniecznos¢ szybkiej dywersyfikacji dotychczaso-
wych kierunkéw sprzedazy.

W listopadzie 2014 r. podjete zostaty pierwsze dziatania
w ramach kampanii promocyjnej ,Europejskie jabtka dwu-
kolorowe” Ten 3-letni program zaplanowany zostat jako
spojny zestaw dziatar informacyjno-promocyjnych przezna-
czony dla menedzeréw, handlowcédw, przedstawicieli firm
dystrybucyjnych, sieci handlowych, a takze administracji,
konsumentéw i medidéw. Dziatania beda zmierzaty do na-
wigzania bezposrednich kontaktéw poprzez uczestnictwo
w miedzynarodowych targach, misjach gospodarczych
i spotkaniach branzowych. Przedsiewziecia marketingowe,
takie jak reklama i PR, maja na celu stworzenie pozytyw-
nego wizerunku europejskich jabtek dwukolorowych
i zwiekszenie pozytywnych postaw konsumenckich.
Dziataniami objete beda dwa rynki: Chiny i Zjedno-
czone Emiraty Arabskie.

Celem programu jest réwniez prezentacja
odmian jabtek produkowanych w Polsce, a mato
znanych na swiatowych rynkach: Idared, Cham-
pion, Ligol, Najdared, Jonagored czy Gloster. Pol-
skie odmiany sa mniej wybarwione od odmian
dotychczas pozadanych na rynkach panstw trze-
cich. Ich smak tez jest odmienny — mniej stodki
z lekko kwaskowa nuta. Jednakze konsumenci,
ktorzy skosztujg tej odmiennosci, rozsmakowu-
ja sie w niej. Unikalny smak tych jabtek wynika
z warunkéw klimatycznych panujacych w Polsce.
Lato jest w naszym regionie ciepte, z duzym nasto-
necznieniem w okresie od lipca do poczatku wrzesnia

The-Pelish apples are, of course, the key product. We pro-
ddce apprax. 4 million tons of apples per year, which puts us
ondhe third position in the world. Until the introduction of the
Russiah embargo, Poland has been the largest world's exporter
of apples.

The embargo forced the Polish exporters and producers to
rapidly diversify their previous directions of export.

In November 2014, the first actions were undertaken under
the promotional program "Bicoloured Apples from Europe”.

The Bicoloured Apples from Europe is a 3-year program,
scheduled as a consistent set of informational-promotional ac-
tivities, dedicated
to managers,
sales rep-
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oraz z ograniczong iloscig deszczy. Druga potowa wrzesnia
i pazdziernik to okres chtodnych nocy i cieptych dni, co sty-
muluje wytwarzanie duzej ilosci cukrow w owocach. Nie
wystepuje zjawisko naturalnego przegrzewania jabtek na
drzewie.

Nalezy podkresli¢, ze w ciggu ostatnich dziesieciu lat zo-
staty zainwestowane potezne $rodki finansowe na podnie-
sienie jakosci oraz poprawe catej infrastruktury produkcyjnej
w Polsce. Wynikiem tych inwestycji jest jedna z najnowo-
czesniejszych w swiecie baz przechowalniczych i sortow-
niczych. Jabtka moga by¢ przygotowywane w sposéb spet-
niajacy oczekiwania najbardziej wybrednych konsumentéw,
rownoczesnie gwarantujac doskonaty jakos¢.

Texst @ By: LEGeND GROUP
Z0seciAa M PHOTOS By: LEGEND GROUP, INSTYTUT SADOWNICTWA
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resentatives, representatives of distribution companies and
commercial networks, as well as administration, consumers
and mass media. The actions will be aimed at establish-
ing direct contacts through participation in interna-
tional fairs, economic missions and industry meet-
ings. Marketing activities, such as advertisement
and PR, are supposed to create a positive
image of European bicolour apples and in-
crease the positive consumer attitudes. The
actions will cover two markets: China and
United Arab Emirates.

The purpose of the program is also
to present the varieties of apples pro-
duced in Poland, which are not well-
known on global markets: Idared,
Champion, Ligol, Najdared, Jonagored
or Gloster. The Polish varieties are less
stained than the varieties, which have
been previously of interest on third
country markets. Their taste is also dif-
ferent — less sweet, with a slightly sour-

ish undertone. However, the consum-
ers, who sample this distinct taste — take
delight in it. The unique flavour of Polish
apples is a result of the climatic conditions
prevailing in Poland. In our region, summer is
; warm, with plenty of sunshine during the pe-
l'_-f3' riod from July to the beginning of Septem-
ber, and with sparse rainfalls. The second
half of September and October is a pe-
riod of cold nights and warm days, which
stimulates generation of large amounts of
carbohydrates in fruits. The phenomenon
of natural overheating of apples on
trees does not occur.

It should be emphasized that,
during the last ten years, huge fi-
nancial resources have been in-
vested in improving the quality
and the whole production in-
frastructure in Poland. The re-
sult of these investments is
one of the most advanced
storage and sorting bases
in the world. Apples can
be prepared in a manner
meeting the expectations
of the pickiest consum-
ers, at the same time
guaranteeing a perfect

quality.
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Polska krajem ekologicznej zywnosci

Poland as a country of organic food

PN LR i )

NA POLACH NIE STOSUJE SIE CHEMICZNYCH SRODKOW OCHRONY ROSLIN 8 ON THE FIELDS, NO CHEMICAL PLANT PROTECTION PRODUCTS ARE USED B % i1 AN F Ak, 2 4 245

Polska jest krajem, w ktérym zuzycie chemicznych $rod-
kéw wirolnictwie zawsze byto nizsze niz w wiekszosci krajow
europejskich.Jakos¢ ekologiczna uzytkéw rolnych w naszym
kraju,-a-takze réznorodnos¢ biologiczna terendw wiejskich
nalezg do najlepszych i najbogatszych w Europie. Czynniki
te powoduja, ze polskie rolnictwo jest predestynowane do
stosowania ekologicznych metod produkcji zywnosci.

Gospodarstwo ekologiczne to nie tylko produkcja, to
pasja i mitos¢ do otaczajacego srodowiska. Do nawozenia
rodlin uprawnych stosowane sg tu jedynie nawozy orga-
niczne. Ochrona roslin prowadzona jest poprzez dziatania
profilaktyczne i srodki naturalne. Na polach nie stosuje sie
chemicznych srodkdw ochrony roslin. Zwierzeta hodowla-
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Poland is"a gountry in which consumption of chemical
agentgin farming has always been lower than in most Europe-
an countfies. Qrganic quality of agriculture areas in our country
as-welkasbiological diversity of rural areas are the best and the
richest in Europe. These factors cause that the Polish farming
is predestined to take advantage of organic methods of food
production.

An organic farm is not only production, it is passion and
love to the surrounding environment. Here, only organic ferti-
lisers are used to fertilise crop plants. The plants are protected
using prophylactic measures and natural resources. On the
fields, no chemical plant protection products are used. Farm
animals are fed on natural fodder, produced on the farm.



PRODUKTY OZNAKOWANE JAKO EKOLOGICZNE SA WYTWARZANE ZGODNIE Z OBOWIAZUJACYMI
PRZEPISAMI ® PRODUCTS LABELLED AS ORGANIC ARE PRODUCED IN ACCORDANCE WITH THE AP-
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ne karmione sa naturalnymi paszami, wytwarzanymi w go-
spodarstwie.

W Polsce produkcja ekologiczna podlega kontroli ze-
wnetrznych jednostek certyfikujacych, ktére we wspodtpra-
cy z producentem sg odpowiedzialne za jakos¢ oferowanej,
ekologicznej zywnosci. Produkty oznakowane jako ekolo-
giczne wytwarzane sg zgodnie z obowigzujacymi przepisa-
mi. W celu potwierdzenia tej zgodnosci w Polsce, podobnie
jak w catej Unii Europejskiej, kazdy z producentéw ekolo-
gicznych objety zostat Scistym systemem nadzoru.

Wedtug analiz EUROSTATU, pod wzgledem liczby go-
spodarstw ekologicznych Polska zajmuje w Unii Europej-
skiej jedno z pierwszych miejsc. Intensywny rozwdj rolni-
ctwa ekologicznego w naszym kraju nastapit
w ostatnim dziesiecioleciu i byt zréznicowany
regionalnie. Mamy ponad 25 tys. ekologicz-
nych gospodarstw rolnych. Najwiecej, ponad
4 tys. znajduje sie w wojewddztwie warminsko-
mazurskim, ponad 3,5 tys. w zachodniopo-
morskim, a ponad 3,4 tys. podlaskim. Srednia
wielko$¢ gospodarstwa ekologicznego wynosi
ok. 25 hektaroéw i z roku na rok wzrasta. Liczba
przetwoérni ekologicznych takze rosnie, obec-
nie jest ich ponad 400.

Polska, ekologiczna zywnos$¢ wytwarzana
w warunkach naturalnych, przyjaznych $rodo-
wisku, a jednoczesnie wyrdzniajaca sie wysoka
jakoscia, cieszy sie rosnacym zainteresowa-
niem konsumentéw na catym S$wiecie. Poszu-
kiwane produkty zaskakuja zaréwno walorami
zdrowotnymi, jak i smakowymi. Oferowane sg
rowniez w cenach akceptowalnych przez kon-
sumentow.

NG

Organic production in Poland is controlled by ex-
ternal certification bodies which in cooperation with
the producer are responsible for the quality of the
organic food offered. Products labelled as organic are
produced in accordance with the applicable regula-
tions. To confirm this compliance in Poland, and in
the European Union as a whole, each producer of the
organic food has been included in the close surveil-
lance system.

According to analyses by EUROSTAT, Poland is
placed among one of the first places in the European
Union in terms of the number of organic farms. Inten-
sive development of organic farming in our country
occurred in the last decade and was regionally diversi-
fied. We have more than 25,000 organic farms. Most
of them, more than 4,000 are located in Warmirisko-
Mazurskie Province, more than 3,500 in Zachodniopo-
morskie Province, and more than 3,400 in Podlaskie Province. Av-
erage size of the organic farm is approx. 25 hectares and is grow-
ing year over year. Also, the number of organic food-processing
plants is growing, at present there are more than 400 of them.

The Polish organic food produced in natural conditions,
which are environmentally friendly, and at the same time dis-
tinguished by high quality is becoming more and more popu-
lar among consumers all over the world. What surprises in the
sought products are both health and taste qualities. Moreover,
they are also offered at prices acceptable by the consumers.

Texst @ By: MicHat Rzytki/MRIRW
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Matopolska to jeden z najatrakcyjniejszych turystycznie re-
gionéw  Polski. Nieskazona przyroda, zréznicowany krajobraz
i bezcenne zabytki to jego najwieksze atuty, przyciagajace tury-
stow z kraju i ze $wiata. To réwniez najsilniejszy osrodek agrotu-
rystyki w Polsce.

Na bogaty i zréznicowany krajobraz regionu Matopolski
sktadaja sie masywy gorskie: od gér typu alpejskiego na po-
tudniu (Tatry), poprzez fagodniejsze stoki Beskidéw i Gorcow,
po wapienne Pieniny. Malowniczy przetom rzeki Dunajec
w Pieninach to wspaniaty pomnik natury, a dostarczajacy niezapo-
mnianych wrazen sptyw rzeka na tratwach jest turystyczng atrak-
Cjg na miare swiatowa.

Wielka atrakcja turystyczng jest jurajska Wyzyna Krakowsko-
Czestochowska z malowniczymi ostaricami wapiennymi, sposréd
ktorych najstynniejsza jest Maczuga Herkulesa w Pieskowej Skale.
W obrebie wyzyny lezy unikatowa Pustynia Bfedowska — najwiek-
szy w Europie obszar lotnych piaskow.

Matopolska bogata jest tez w zasoby naturalne, wody mine-
ralne wykorzystywane w leczeniu wielu schorzen. Najstynniejsze
uzdrowiska w Mafopolsce to Krynica, Muszyna i Piwniczna, Rab-
ka, Szczawnica z Kroscienkiem oraz podkrakowskie Swoszowice.
Z waloréw leczniczych swego mikroklimatu styng sanatoria, umiej-
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Witajcie
w Matopolsce

Welcome to Matopolska
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Matopolska is one of Poland's most attractive regions in terms
of tourism. Its greatest assets are: its unspoiled nature, varied land-
scape and precious historical buildings and art treasures, which
attract tourists from Poland and abroad. Matopolska is also the
strongest region in terms of agritourism in Poland.

The rich and diverse landscape of Matopolska includes moun-
tain ranges — from the towering Tatra Mountains, through gentler
slopes of the Beskids and Gorce, to limestone Pieniny. The pictur-
esque gorge of the Dunajec River in the Pieniny region is a mag-
nificent monument of nature. A raft trip down the river is an un-
forgettable experience and an attraction that draws tourists from
around the world.

The Cracow-Czestochowa Upland, formed in the Jurassic pe-
riod, is a great tourist attraction with its picturesque buttes, the
most famous of which is the Mace of Hercules in the Pieskowa
Skata valley. The Bteddw Desert, Europe’s largest area of loose sand,
is located in the upland.

Matopolska is rich in natural resources and mineral waters
used in the treatment of many diseases. Its most famous spa
towns are Krynica, Muszyna, Piwniczna, Rabka, Szczawnica with
the nearby town of Kroscienko, and Swoszowice, beyond Cra-
cow. The sanatoriums in the salt mines of Wieliczka and Bochnia
near Cracow are famous for their healthy microclimate. These are
unique. The natural assets of the region are complemented by its
cultural heritage. Its numerous historic buildings and museums
are major tourist attractions. Some of them are one-of-a-kind lo-
cations, like the Wieliczka Salt Mine, which is a UNESCO World
Heritage site.
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scowione w dwodch kopalniach soli w Wieliczce i Bochni koto Kra-
kowa — prawdziwy ewenement w skali $wiatowej.

Uzupetnieniem waloréw przyrodniczych jest bogactwo kul-
turowe regionu. Liczne zabytki i muzea stanowig atrakcje tury-
styczng, czesto na skale $wiatowa, jak np. kopalnia Soli w Wieliczce
— obiekt wpisany na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO. Nie-
watpliwie wartym odwiedzenia artystycznym, historycznym i ad-
ministracyjnym centrum Matopolski jest Krakéw — dawna stolica
Polski. Swiadectwem potegi kraju i jego wladcow jest odwiedzane
przez rzesze turystow Wzgorze Wawelskie z zamkiem krélewskim
i katedra, petne gromadzonych przez wieki dziet sztuki.

Kultura i zwyczaje matopolskiej wsi

Turystow do Matopolski przyciagaja nie tylko walory przyrod-
nicze i zabytki kultury materialnej. Wielkim walorem Matopolski
jest duza réznorodnos¢ etnograficzna. Na jej obszarze wystepuja
wielorakie grupy ludnosci, ktére kultywuija i pielegnuja odrebnos¢
swoich zwyczajow, mowy, strojéw, kultury materialnej i zwiazki
z tradycja. Daje sie to zaobserwowac podczas $wiat i zwiazanych
Z nimi obyczajéw, obchodzonych do dzis na matopolskiej wsi,
zwlaszcza w czasie obchoddw najwiekszych Swigt koscielnych,
takich jak Boze Narodzenie, Wielkanoc czy Boze Ciato, podczas kté-
rego organizowane sg procesje.

Nie tylko nocleg

Coraz wiecej turystow z kraju i z zagranicy, odwiedzajgcych
Matopolske, zatrzymuje sie w gospodarstwach agroturystycz-
nych, oferujacych nie tylko wygodne pokoje i smaczng kuchnie
regionalng, ale tez réznorodnos¢ form spedzenia wolnego czasu.

W gospodarstwach agroturystycznych istnieje mozliwos¢
rezerwacji pobytu w pokojach goscinnych, samodzielnych
mieszkaniach czy domkach wakacyjnych. W wiekszosci kwater
przygotowywane s3 tradycyjne domowe positki. Jezeli gospo-
darz nie oferuje wyzywienia — mozna zaopatrywac sie na miej-
scu w swieze produkty i przygotowywac positki we wiasnym
zakresie.

Cracow, Poland's former capital and the artistic, historical and
administrative center of Matopolska, is a must-see. The Wawel Hill
with the Royal Castle and Cathedral, rich in works of art collected
over the centuries, is a testimony of the former power of the coun-
try and its rulers. The site is visited by crowds of tourists.

Culture and Customs of Rural Matopolska

It is not only nature and cultural heritage that attract tourists
to Matopolska. Its ethnographic diversity is also a great asset. There
are diverse groups of people living in Matopolska, who cherish
their different customs, local dialects, costumes, cultural artifacts
and tradition. This can be seen during feasts and the customs that
are associated with them, particularly during the most important
Church holidays, like Christmas, Easter and the Feast of Corpus
Christi with its famsous processions.

More than Accommodation

More and more Polish and foreign tourists visiting Matopolska
stay on tourist farms, which offer not only comfortable accom-
modation but also tasty regional cuisine and various leisure op-
portunities.

Tourist farms offer accommodation in guest rooms, independ-
ent apartments and holiday cottages. Most of them provide tradi-
tional home-cooked meals. Otherwise, guests have an opportunity
to buy fresh products locally and prepare their meals themselves.

Some tourist farm owners offer their guests additional at-
tractions, for example bonfires, horse-drawn carriage and bicy-
cle rides, demonstrations of bread-baking, as well as butter and
cheese-making using traditional methods, weaving on a loom
and angling. They also organize shows of folk music, songs and
ceremonies, meetings with interesting people, folk artists, sight-
seeing excursions combined with animal and bird watching (so-
called photo-safaris). Visitors can even work with the farmer in
the fields, around the homestead and in bee yards.

MAGICZNA PODROZ LABIRYNTEM SOLNYCH KORYTARZY TO IDEALNA OKAZJA, ZEBY POZNAC UNI-
KALNE PEJZAZE NIEZWYKEYCH KOMOR, ODKRYC TRADYCIE | HISTORIE WIELICKIE) KOPALNI ® A
MAGICAL JOURNEY THROUGH A LABYRINTH OF SALT CORRIDORS IS AN IDEAL OPPORTUNITY TO GET
TO KNOW THE UNIQUE LANDSCAPES OF UNUSUAL CHAMBERS, DISCOVER TRADITION AND HISTORY
OF THE WieLIczka SALT Mine ® R IEIE A b R & 2 ik, AR R
E R RIRLER AR ER L 50 K 7 S I 4a bl 2
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Cze$¢ gospodarzy oferuje gosciom dodatkowe atrakcje,
takie jak: wspdlne ogniska, zZbieranie mineratdw, przejazdzki
po okolicy zaprzegiem konnym, rowerami, pokazy pieczenia
chleba, robienia masta i sera tradycyjnymi metodami, tkania
na krosnach czy wspdlnego wedkowania. Organizowane s3
spotkania z muzyka, piosenka i obrzedami ludowymi, spotka-
nia z ciekawymi ludZmi, twoércami ludowymi, wycieczki krajo-
znawcze po okolicy, pofaczone z obserwacja zwierzat i ptakdw
("foto-safari"), a nawet wspdlna z gospodarzami praca na roli,
w zagrodzie i pasiece.

Hity turystyki wiejskiej

Lokalne organizacje, zajmujace sie promocjg turystyki,
w rézny sposob starajg sie przyciggnaé na matopolskg wies
turystéw. Takim magnesem sg np. specjalnie opracowane pro-
dukty turystyczne. Dwa z takich produktéw, stworzone przez
Sadecka Organizacje Turystyczna, zyskaty miano hitow turysty-
ki wiejskiej.

Pierwszy produkt to szlak,,Matopolska Wie$ Pachnaca Ziotami’,
ktory tworzy 20 atrakcyjnie potozonych obiektow agroturystycz-
nych, wyspecjalizowanych w zakresie uprawy i szerokiego wykorzy-
stania ziot. Pobyt w takim wonnym gospodarstwie to wspaniata oka-
zja do bliskiego spotkania z naturg oraz tradycja matopolskiej wsi.

Wiasciciele obiektow, znajdujacych sie na szlaku, posiadaja
wszechstronng wiedze o uprawie ziét w przydomowych ogréd-
kach, znajg ich wiasciwosci, sposoby suszenia, uktadania bukietdw,
a takze wykorzystania ich w kuchni regionalnej, czy w medycynie
niekonwencjonalnej.

Gospodarze, oprécz tego, ze uprawiaja ogrody warzywno-zio-
fowe, prowadza tez zdrowa, regionalng kuchnie z wykorzystaniem
ziét oraz wartosciowej zywnosci z wiasnych gospodarstw. Wielu
z nich proponuje takze bogatg oferte zabiegéw odnowy biolo-
gicznej, opartych na kuracjach ziotowych dziatajgcych niezwykle
odprezajaco i energetyzujgco — m.n. kapiele ziotowe, réznorodne
masaze oraz aromaterapie. Oferta zostata opracowana z mysla
0 osobach ceniacych spokdj, ekologie oraz znakomita regionalng
kuchnie.

Drugim hitem turystyki wiejskiej tego regionu jest szlak ,Ma-
fopolska Wie$ dla Dzieci” Szlak tworzy 16 gospodarstw agrotury-
stycznych.
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Flagship Attractions of Rural Tourism

Local tourism promotion organizations use different ways to
attract tourists to rural Matopolska. An example of such a "magnet"
are specially developed tourist products. Two of them, developed
by the Sacz Tourist Organization, have proved rural tourism hits.

The first goes by the name of the Herb-Scented Matopolska
Village route. The route is composed of 20 attractively located ag-
ritourist facilities specialized in growing and using herbs. A stay on
such a fragrant farm is an excellent opportunity to enjoy nature
and the traditions of rural Matopolska.

The owners of farms situated on the route are skilled in herb
cultivation in cottage gardens, they know their properties and
ways of drying them, arranging herb bouquets and using herbs in
regional cuisine and unconventional medicine.

Apart from maintaining vegetable and herb gardens, the farm
owners offer tourists healthy regional cuisine based on herbs and
healthy food from their own farms. Many of the owners also pro-
vide a wide range of natural rejuvenation treatments based on
herbs, which have a very relaxing and energizing effect. These in-
clude herbal baths, massages and aromatherapy. These attractions
are perfect for people who value peace and quiet, the environ-
ment and excellent regional cuisine.

MACZUGA HERKULESA — POWSTAtA Z TWARDYCH WAPIENI SKALNYCH. ZNAJDUJE SIE W PiE-
SKOWEJ SKALE NA 0BSZARZE QJCOWSKIEGO PARKU NARODOWEGO ® THE MIACE OF HERCULES
— MADE OF HARD ROCK LIMESTONES. IT IS LOCATED IN PIESKOWA SKAEA WITHIN THE AREA OF

THE OJcow NATIONAL Park ik /R T8 LI 2 AR — |l MR AR 1) 5 2R S TR il
AT B A TSI A T P A




Kazdy obiekt posiada bezpieczny ogrodzony teren z placem
zabaw, a czes¢ gospodarstw ma takze dodatkowe atrakdje, takie
jak park linowy czy basen. Wiasciciele gospodarstw hodujg zwie-
rzeta gospodarskie i domowe oraz prowadza regionalng kuchnie
z wykorzystaniem produktéw z ekologicznych upraw.

Produkty tradycyjne Matopolski

Atutem Matopolski jest tez jej specyficzna, regionalna kuch-
nia oraz oryginalne produkty tradycyjne. W rejestrze produktdw
tradycyjnych jest obecnie 68 wyrobdw z Matopolski. Do najbar-
dziej znanych zaliczane sa: bryndza, kietbasa wiejska z Podstolic
i chleb jurajski.

Bryndza podhalariska to jeden z najbardziej znanych seréw ta-
trzanskich, ktéry od lat wzbudza uznanie mitosnikdw kuchni regio-
nalnejitradycyjnej w kraju i za granica. Wytwarzanie seréw owczych
byto nieodzownym elementem towarzyszacym przez stulecia
wypasowi owiec na Podhalu. Pasterze, ktérzy wychodzili z owcami
w gory (na hale), spedzali tam kilka miesiecy. W tym czasie zywili sie
wiasciwie wytgcznie owczym milekiem i jego przetworami. Siegaja-
ca XV w. wiedza dotyczaca sposobu oraz zasad wytwarzania bryn-
dzy, przekazywana z pokolenia na pokolenie, stafa sie sztuka, ktdrej
tajniki znane sg obecnie tylko producentom z tego regionu.

Kietbasa wiejska z Podstolic o niepowtarzalnym smaku i zapa-
chu pochodzi z miejscowosci potozonej kilka kilometréw na potu-
dnie od Krakowa. RzeZnictwo i masarstwo ma tam wielowiekowg
tradycje, a metoda produkgji kietbasy wiejskiej pozostata niezmie-
niona od lat. Do jej wytwarzania uzywane jest mieso wieprzowe,
pozyskiwane ze $wiezo ubitego zwierzecia, gtéwnie topatka oraz
fragmenty szynki. Czasem, gdy mieso wieprzowe jest zbyt ttuste,
mieszkancy Podstolic dodajg troche miesa cielecego lub wotowe-
go. Smak miesa wzbogacaja przyprawy, takie jak pieprz, czosnek
i odrobina cukru.

Chleb jurajski pieczony jest od poczatku lat 20. XX wieku
wediug specjalnej, tradycyjnej receptury, ktéra zapewnia mu
niepowtarzalny smak. Pieczony byt przez gospodynie w gospo-
darstwach domowych oraz w matych piekarniach, ktére znajdo-
waty sie w kilku wsiach obecnej gminy Klucze, na obszarze Jury
Krakowsko-Czestochowskiej.

Dzieki dodatkowi pfatkdw ziemniaczanych, chleb jurajski dtu-
go zachowuije swiezos¢, bez uzycia jakichkolwiek konserwantow.
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L OPATKA ORAZ FRAGMENTY SZYNKI STANOWIA PODSTAWE PRODUKCII KIEL-
BASY WIEJSKIE) Z PODSTOLIC ™ SHOULDER AND PARTS OF HAM ARE THE BASIS
FOR PRODUCTION OF RURAL SAUSAGE FROM PoDsTOLICE ® (&f%ﬁfﬁE/FU
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Another flagship attraction of rural tourism in
the region is the route called Matopolska Village for
Children. It comprises 16 tourist farms.

Each facility has a safe fenced playground and
some also offer additional attractions such as rope
course or a swimming pool. The owners keep farm
animals and pets and serve regional cuisine based
on organic products.

Traditional Products of Matopolska

Matopolska boasts special regional cuisine and original,
traditional products. Currently, 68 products from Matopolska
are on the list of traditional foodstuffs. Bryndza Podhalanska
cheese, Podstolice Rural Sausage and Jurajski Bread are the
best known among these products.

Bryndza Podhalariska is one of the best known cheeses
made in the Tatra area. For years it has been valued highly by re-
gional and traditional cuisine lovers in Poland and abroad. Sheep
farming in the Podhale region at the foot of the Tatra Mountains
has been associated with the production of cheese for centuries.
The shepherds used to spend several months with their sheep in
high pastures. During this period they drank virtually only sheep’s
milk and ate sheep’s milk products. The knowledge of Bryndza
cheese-making dates back to the 15th century. Passed on from
generation to generation, it has become an art whose secrets are
known only to the regional producers.

Podstolice Rural Sausage, with a unique aroma and taste,
comes from the village of Podstolice, situated several kilom-
eters to the south of Cracow. Butchery and meat processing
have a tradition dating back centuries in the village and the
local method of producing Rural Sausage has remained un-
changed for years. The sausage is made of pork, mainly shoul-
der meat, and some ham, from a freshly slaughtered animal.
Sometimes, when the pork is too fat, a bit of veal or beef is
added. The taste of the meat is enhanced with spices such as
pepper, garlic and a bit of sugar.

Jurajski Bread has been baked since the 1920s according
to a special traditional recipe which gives it a unique taste. Ini-
tially, it was baked by farmer’s wives and small bakeries in sev-
eral villages of the present rural district of Klucze in the Cracow-
Czestochowa Upland.

Thanks to addition of potato flakes, Jurajski Bread stays
fresh for a long time without any preservatives.

Texst @ By: ANDRzEJ RATAICZYK/THE WARSAW VoICE
Zosecia B PHoTos By: lwona CHrRoMIAK/MRIRW, Ewa Jaroszewicz/ARIMR, MRIRW
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POZNAJ POLSKA ZYWNOSCmDISCOVER POLISH FOOD
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Czas na opowieSC o Polsce w Chinach

It's time to tell a story about Poland in China
Zoe TR AR T

Tradycyjne  polskie rynki eksportu zywnosci to kraje Unii
Europejskiej oraz Rosja i Ukraina, gdzie dotychczas sprzedawa-
no_kilkadziesigt procent produktow rolno-spozywczych. Jed-
nak_przedtuzajacy sie kryzys ekonomiczny w UE, ktéry ostabit
site nabywcza europejskiego konsumenta, a takze niepokoje
u wschodnich granic Polski spowodowaly, ze coraz wiecej kra-
jowych eksporteréw zaczyna dostrzegac $Swiat pozaeuropejski,
w tym potencjalnie najwiekszy rynek dla polskiej zywnosci, jakim
sq Chiny.

Oczywiscie wspdtczesne Chiny to jeden z najbardziej konku-
rencyjnych rynkéw $wiata, a polscy przedsiebiorcy nie majg zbyt
wielu doswiadczen na tym rynku, ale jednoczednie sg to Chiny
zglobalizowane, by¢ moze najbardziej w swojej historii otwarte na

Traditional'Palish export markets for food are the member
States™of the Elropean Union as well as Russia and Ukraine,
where séveral dozen percent of agrifood products had been
seld_untikhow. However, the prolonged economic crisis in the
EU that weakened the purchasing power of an average Europe-
an consumer, as well as the unrest across the Eastern border of
Poland resulted in the fact that more and more national export-
ers are starting to notice the non-European market, including
the potentially largest market for Polish food — China.

[tis true that modern China is one of the most competitive
markets in the world, and Polish entrepreneurs do not have a
lot of experience there, but also modern China is also global
China, China that is open to the external world probably on the

) Polish -

RGO |



Swiat ze-

wnetrzny, nato-

miast tamtejsi konsumenci sg co-

raz bogatsi i zainteresowani tym, co znajduje

sie poza $wiatem chinskim. Na to wszystko nakfada sie fakt,

ze gospodarka chinska odchodzi od modelu proeksportowego
i Panstwo Srodka bedzie coraz wiecej importowac.

To wszystko sprawia, ze istnieje wielka szansa, aby chifscy
konsumendi, ktérzy chca sprébowac smakow Swiata, sprobowali
takze specjatéow z Polski.

Bowiem Polska to po pierwsze smak nieznany i wspo-
mniana wczedniej ciekawo$¢ swiata. Chinczycy stanowig naj-
liczniejsza grupe swiatowych turystéw, ktéra wydaje najwiecej
pieniedzy. Takie przyktady z roéznych branz mozna mnozyc,
a wszystkie one pokazuja, ze zainteresowanie Polskg wpisuje sie
w zainteresowanie tym, co nowe i co pochodzi spoza Chin.

Po drugie Polska to smak Swiezy i nowy. Kraj nad Wistg dobrze
kojarzy starsze pokolenia Chiriczykdw, a mtodsze przestaje juz go
myli¢ z Finlandiag i Holandia, cho¢ nazwy te brzmig po chinsku
podobnie. Chinski konsument od kilku dekad zna juz smak USA,
Japonii, Niemiec, Francji, Australii, czy Wtoch. Zna marki i produkty
z tych krajow. A Polska pojawia sie jako nowy, nieodkryty lad i po-
ciggajaca przygoda. Smak nowy i Swiezy.

Po trzecie ekologia i zdrowa zywnos¢ o wysokiej jakosci.
Kiedy pytam chiriskich znajomych o Polske, to wytania sie obraz
kraju wybitnych jednostek i geniuszy, takich jak Chopin, Ko-
pernik, Curie-Sktodowska, urodzonych w kraju pieknych laséw,
w ktérym oddycha sie czystym powietrzem i gasi pragnienie zdro-
wa wodg z miejscowych rzek. To oznacza, iz takze polska ziemia ro-
dzi wspaniate owoce. Kto nie chciatby sprobowac mleka, warzyw,
czy zdrowej, smacznej zywnosci z krainy pieknych lasow i fak, jezior
i rzek, czystej wody i swiezego powietrza?

Po czwarte ta kraina, dawniej tak odlegta, oryginalna i ciekawa,
moze sta¢ sie duzo blizsza. A to za sprawg nowego kolejowego
projektu Jedwabnego Szlaku 2.0, ktéry moze potaczyc¢ te kraine
7 Paristwem Srodka.

Texst @ By: RapostAw PyrreL/PRezes CENTRUM STUDIOW PoLska-Azia/
PoLAND-AsIA RESEARCH CENTRE  ZDJECIA B PHoTOs By: Biuro Prasowe MRIRW,
FoToLiA, © PANTHERSTOCK/PHOTOGENICA

) Polish -

42| 550Nl

largest scale in its history, while Chi-
nese consumers are more and more
affluent and interested what is there
outside the Chinese world. It is also
combined with the fact that the
Chinese economy is now diverg-
ing from the pro-export model
and China will be importing
more and more.
Itall creates a great oppor-
tunity for Chinese consumers
who wish to try delicacies from all
over the world could also try Polish specialities.
For them, Polish has an exotic taste and stimulates their
interest in the world. Chinese people constitute the largest
group among the world's tourists that also spends the most
money. The list of such examples from different industries
might go on and on, and all of them show that the interest in
Poland fits into the interest in what is new and from outside
China.

Secondly, Poland has a new and fresh taste. The older gen-
erations of Chinese people have good associations with Poland,
while the younger generations are no longer mixing it up with
Finland and Holland, even though the names of these coun-
tries are similar in Chinese. Chinese consumers have known the
taste of USA, Japan, Germany, France, Australia or Italy for a few
decades. They know products and brands from these countries.
To them, Poland is an exotic land, a carte blanche, and an at-
tractive adventure. It has a new and fresh taste.

Thirdly, it is all about ecology and high-quality healthy
food. When | ask my Chinese friends about Poland, they talk
about a country of geniuses and outstanding individuals like
Chopin, Kopernik, Curie-Sktodowska, born in the country of
beautiful woods, where you breath in clean air and quench
your thirst with healthy water from local rivers. It also means
that Polish land gives fantastic fruit. Who wouldn't like to try
milk, vegetables or healthy, tasty food from a country of great
and beautiful forests and meadows, of lakes and rivers, of clean
water and fresh air?

Fourthly, that country, so distant, exotic and interesting in
the past, may become a so much closer one. All this due to the
new railway product, the Silk Road 2.0, which might connect
Poland with China.
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POLSKA SMAKUJEmPOLAND TASTES GOOD

POLSKI PRZEMYSE MIESNY NALEZY DO JEDNEGO Z NAJNOWOCZESNIEJSZYCH
W EUROPIE®THE POLISH MEAT INDUSTRY IS ONE OF THE MOST ADVANCED ONES
IN EUROPE m i 22 By P 2R AT MV N BR M e AR AT Mk 22—

Polskie wedliny sa znane i cenione przez konsumentéw na
catym Swiecie. Co jest zrodtem ich sukcesu? Odpowiedz na to
pytanie ' choc prosta, jest nieco ztozona. Bo pytajac o polskie
wedliny, np. o szynke, mozna ustysze¢, ze pachnie jak szynka,
smakuje jak szynka, wiec to na pewno szynka.

Takich samych odpowiedzi mozna spodziewac sie pytajac
0 polska kietbase, baleron, czy inne wedliny. Zatem o sukcesie
polskich produktéw miesnych z catg pewnoscig decyduja sze-
roko pojete walory smakowe, ale nie tylko. Zeby wyprodukowac
takie wedliny, potrzebna jest odpowiednia technologia produk-
¢ji, pakowania, przechowywania, a takze bardzo wysoki poziom
higieny catego procesu wytwarzania. Technologie nie s3 tanie,
ale zeby zaistnie¢ na europejskim i swiatowym rynku, sg po
prostu konieczne. Szefowie polskich zaktadéw przetwdrczych
z branzy miesnej rozumieja to doskonale. Dlatego gdy ich firmy
nie miaty wiasnych srodkéw na zainwestowanie w nowoczesne
technologie, zaczeto poszukiwac innych sposobdw finansowa-
nia. Jednym z podstawowych Zrédet realizacji takich przedsie-
wziec byty unijne programy pomocowe. Najwazniejszy z nich
to Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013.
W jego ramach przedsiebiorcy z branzy miesnej mogli ubie-
gac sie o przyznanie pomocy z dziatania ,Zwiekszanie wartosci
dodanej podstawowej produkgji rolnej i lesnej’, ktére wdrazata
Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa.

Wsparcie finansowe z ARIMR otrzymato ok. 600 podmiotow,
dziafajacych w branzy miesnej, czyli ok. 40 proc. wszystkich firm
ztego sektora.taczna kwota przyznanego im wsparcia wyniosta
ponad 1 mld zt. Zakres zrealizowanych inwestycji byt bardzo réz-
ny. Najwiecej przedsiewzie¢ dotyczyto unowoczesnienia tech-
nologii oraz infrastruktury zaktadowej. Inwestorzy rozbudowali
hale magazynowe, chtodnicze i produkcyjne. Wyposazyli swo-

Polishicured meats are known and appreciated by consum-
ers all.around the world. What is the source of their success?
The answer to this question, though simple, is slightly complex,
Becalise-asking about Polish cured meats, e.g. ham, you can
hear that it smells like ham, tastes like ham, so it has to be ham.

Such answers can be expected also to questions about
the Polish sausage, cured pork shoulder or other cured meats.
Therefore, the success of Polish meat products is certainly de-
termined by broadly understood flavour qualities, but not only
that. In order to produce such cured meats, a proper technol-
ogy of production, packaging, and storing is necessary, as well
as a very high level of hygiene of the whole production proc-
ess. These technologies are not cheap, but in order to become
a player on the European and world market, they are simply
necessary. The heads of the Polish meat processing plants are
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je zaktady w nowoczesne maszyny i urzadzenia, dzieki ktorym
mogli poprawia¢ jakos¢ swoich wyrobdw, a takze pokusi¢ sie
o tworzenie zupetnie nowego asortymentu produktéw.

Bardzo popularne byto inwestowanie w linie do pakowania
wyrobdw. Doskonatej jakosci wedliny czy miesa byly pakowa-
ne prézniowo lub przy uzyciu opakowan typu MAP, czyli wy-
petnionych gazem ochronnym. Dzieki tym zabiegom walory
jakosciowe produktow pozostawaty niezmienione przez dtugi
czas, a ich przydatnos¢ do spozycia zdecydowanie wydtuzyta
sie. Wielu przedsiebiorcéw decydowato sie rowniez na inwesto-
wanie w urzadzenia produkcyjne, np. kutry, wilki, masownice,
nadziewarki, urzadzenia do obrobki termicznej, czy tez w cate li-
nie nadziewajgco-odwieszajgce. Wszystkie te urzadzenia zostaty
wykonane wedtug najnowszych technologii, z wykorzystaniem
stali nierdzewnych oraz z zastosowaniem sterowania mikropro-
cesorowego. Tego typu inwestycje gwarantujg najwyzszy po-
ziom higieny podczas procesu wytwarzania, a takze zapewniaja
automatyzacje i powtarzalnos¢ produkgji.

Inne przedsiebiorstwa zdecydowalty sie na zakup z fundu-
szy PROW 2007-2013 catych linii ubojowych, zaréwno do trzody,
jak i bydfa, czy drobiu, elementéw infrastrukturalnych utatwia-
jacych produkcje oraz zapewniajacych jej lepsze zmechanizo-
wanie, dzieki miedzy innymi liniom automatycznego transportu
pojemnikdw i opakowan, regatom magazynowym wraz z infor-
matycznym programem do magazynowania.

Zaktady przetworcze zrealizowaty takze projekty, ktore pole-
galy na zakupie systemow informatycznych stuzacych do zarza-
dzania przedsiebiorstwem.

Wszystkie te inwestycje przyczynity sie do lepszego zarza-
dzania przedsiebiorstwem, a takze zréznicowania asortymentu,
dostosowanego do zmieniajacych sie potrzeb klienta, oraz po-
lepszenia jakosci, smaku, zapachu, a takze do zapewnienia bez-
pieczenstwa dla zdrowia.

Texkst M By: Pawet Woucieszak/DePARTAMENT KOMUNIKACI SPOLECZNE),
DEePARTAMENT OCENY PROJEKTOW INWESTYCYINYCH
Zosecie ®Proto By: MRRW
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well aware of this. That is why, when their companies did not
have own funds for investing in the modern technologies, they
sought other methods of financing. One of the fundamental
sources for implementation of such projects were the EU as-
sistance programs. The Rural Development Programme for
the years 2007-2013 was the most important one. Under this
project, entrepreneurs from the meat industry could apply for
aid on actions "Increasing added value of basic agricultural and
forest production’, implemented by the Agency for Restructur-
ing and Modernization of Agriculture (ARMA).

Approx. 600 entities, operating in the meat industry, re-
ceived financial support from ARMA, which constitutes ca. 40%
of all companies from this sector. The total amount of the aid
granted to them amounted to more than PLN 1 billion. The
scope of the completed investment projects was very varied.
The largest number of projects related to modernization of
technologies and infrastructure of the plants. The investors
expanded their storage, cooling and production halls. They
equipped their plants with modern machines and devices,
thanks to which they could improve the quality of their prod-
ucts, as well as attempt to create a completely new assortment
of products.

Investing in product packaging lines was particularly pop-
ular. Cured meats or meats of perfect quality were vacuum-
packed or packaged by using MAP-type packages, namely
packages filled with protective gas. Thanks to these treatments,
the qualities of products remained unchanged for a long time,
and they definitely became suitable for consumption for much
longer. Many entrepreneurs also decided to invest in produc-
tion equipment, e.g., cutters, mincing machines, tumblers,
stuffers, heating equipment, or entire stuffing-hanging lines. All
these devices were made according to the latest technologies,
using stainless steel and with the application of microprocessor
control system. This type of investments guarantees the high-
est level of hygiene during the production process, as well as
ensures automation and repeatability of production.

Other companies decided to purchase entire slaughter
lines with the funds of the Polish RDP 2007-2013, both for
swine, as well as cattle and poultry, as well as infrastructural el-
ements, facilitating production and ensuring its better mecha-
nization thanks to, among other things, automatic transport
lines of containers and packaging, storage shelves with an IT
storage program.

Processing plants also implemented projects consisting in
purchasing IT systems used for company management.

All these investments contributed to better company man-
agement, diversity of assortment, adjusted to the changing
customer needs, as well as to improvement in quality, flavour,
smell, and to ensuring health safety.

POLSKIE WEDLINY SA ZNANE | CENIONE PRZEZ KONSUMENTOW NA CAEYM SWIECIE ® POLISH
CURED MEATS ARE KNOWN AND APPRECIATED BY CONSUMERS WORLDWIDE M Y8 % ) 4% FAI I
il Sy AR 2 BT R AR

DSl |48



POLSKA SMAKUJEmPOLAND TASTES GOOD

P24 M ZRAT W R SR AT 22—

B MA IR N EERE R FOATRIERL, IR 4?7 SRR, M AARE 5. 054G 5 kAR
S LV VIS, RIT BI [E] 2 T REAN ST IR AR K BR, WRGE R KBR, DRI 0 2 KR4S

B S = . BB VIS, BT B RIREROZ 58 AR TR =2 P2 i DD IR G BE, AMNAE Tk
FrAARRIE FRMETT S, EBIHTE LM EEAR a3, 7R RKF I PARIE R G, A X
BERIA LI . BORFTHASE, SR BRI L AR A2, AT SR, WL AT LN T 435 N H i
o B, AT R SR AR, EIFREARM TSN PUTXELI E HHE AR 2 — (5 = RK B 37 B it
Rllo HorpiR AR 20072013 FERIRAS R R TR FESLAESE N,  PISRAT b fivolb 3 v o i 4 Bl b b 3 20 R ARG
IS 1 S AR SO B A A A I “AT 30

29 600K M AIZRAT AL I BAAL B AR b B A R AR BT I 25 S8 2 2, /2™ LT 4Ll i940%. ittt v S2
FERBEL 1012258 3 . VAR 1, KEZH00HE W EIARABAR K L) Bl 2558 U #aE. Wil
PERAEF=ZEIR], L) MR SEHERLES Rk, DA i, IF A ik i R 5.

B SRR AR UG, PR R SR AU P A DAL L B R SR OMAP S B B o Kl TR R R
LA [ 4ERF, THARFUAHA TR, 2 e TA =R, e IR BRIl RN, B
FAAETE R B SN SR (R A T . T IR BB A% AR e EROR I, SR ANEEAN I F G b i AR . IR W]
R F AP I A, IR ARG P b e FT E

Fofth A lb e A2007-20 134 BE LR A R B HHRIE &R . 4+ KBS BEEL. @AM Rl 58 XAz
TR B A AP SRR T LA SRA LA B Al Bt o o

L) M AT RN R G LU BV I .

BT XL B B TR A VB R = VG R R 2 AR, DUERLZS P F R AR (IR S i i, DRI AR IR DR ek
Hiag4,

MHEIR « IRBHIVD ST (Pawer Woscieszak) / AEHEAL . B3I H PG Ab / Ak HZH IR E LR

DZIEKI ZAINWESTOWANIU W NAINOWOCZESNIEISZE TECHNOLOGIE, PRODUKTY ZACHOWUJA SWOJE WALORY SMAKOWE | JAKOSCIOWE M THANKS TO INVESTMENTS IN CUTTING-EDGE TECHNOLOGIES,
PRODUCTS KEEP THEIR FLAVOR AND QUALITY B JE S i 550 sRE AR R %, 7 & £ BE JEL 1 JRH it Joe




Upper segment food
e R i

Wspodlna Polityka Rolna Unii Europejskiej umozliwia pro-
wadzenie szerszych dziatan promocyjnych i informacyjnych
na rynkach wybranych produktéw rolnych. Celem unijnego
mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyj-
nych narynkach wybranych produktéw rolnych”jest wzmac-
nianie wizerunku produktéw w oczach konsumentéw oraz
uswiadomienie ich, ze produkty te maja okre$lone cechy oraz
wewnetrzne zalety gwarantujace ich wysoka jakos¢.

W Polsce mechanizm ten administrowany jest przez
Agencje Rynku Rolnego. Finansowe wsparcie pozwala przed-
siebiorcom skuteczniej konkurowac na rynku. Uczestnikiem
mechanizmu moga by¢ reprezentatywne, zrzeszajace pro-
ducentéw i wytworcdw rolnych, organizacje branzowe oraz
organizacje miedzybranzowe zrzeszajace przetworcéw lub
dystrybutorow.

Programami promocyjnymi objety jest takze rynek chin-
ski. Realizowana jest tu m.in. kampania "Dwukolorowe Jabtka
Europejskie" (Bicolored Apples from Europe). Organizatora-
mi jej sa: Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocow
i Warzyw "Unia Owocowa" oraz Zwigzek Sadownikéw Rzecz-
pospolitej Polskiej. Kampania finansowana jest przy wsparciu
Unii Europejskiej oraz Rzeczpospolitej Polskiej, a takze $rod-
kéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Dziatania skupig
sie przede wszystkim na podkresleniu cech tych owocdw, ich
waloréw spozywczych i smakowych.

,Zapraszamy do odkrywania jednego z naj-
smaczniejszych skarbdw Europy - jabfek. Produkowa-
ne w zgodzie z naturg, w czystym Srodowisku, nasze,
dwukolorowe jabtka sq smaczne i zdrowe. Podlegajq
restrykcyjnym europejskim normom w zakresie pro-
dukdji, spetniajg wysokie standardy przechowywania
i transportu. To wszystko sprawia, Ze oferujemy konsu-
mentom produkt plasujqcy sie w swiatowej czotowce
pod wzgledem waloréw i jakosci” - Jolanta Kazimier-
ska, prezes Stowarzyszenia Unia Owocowa.

Common-Agricultural Policy of the European Union ena-
blesthe-conduct of the broader promotional and information
activities on the markets of the selected agricultural products.
The_purpose of the EU mechanism "Support for promotional
and information activities on the markets of selected agricul-
tural products" is to strengthen the image of the products in
the consumer's eyes and inform them that these products
have specific qualities and internal advantages that guaran-
tee their high quality.

This mechanism is administered in Poland by the Agri-
cultural Market Agency. Financial support makes it possible
for the entrepreneurs to compete on the market more effec-
tively. Participation in the mechanism is possible for any rep-
resentative trade organisation associating the producers and
agricultural manufacturers, as well as the inter-trade organiza-
tion associating food processors or distributors.

Promotional programs cover also the Chinese market.
Among others, the "Bicolour Apples from Europe" campaign
isimplemented there. Its organizers are: "Fruit Union" Associa-
tion of Polish Fruits and Vegetables Distributors and Associa-
tion of Fruit Growers of the Republic of Poland. Campaign is
financed with the support the EU and the Republic of Poland,
as well as from the measures of Fruit and Vegetable Promo-
tion Fund. Actions will mainly focus on emphasising the fea-
tures of these fruits, their food and flavour qualities.

"You are welcome to explore one of the tastiest
treasures of Europe — apples. Produced in harmony
with nature, in clean environment, our bicolour ap-
ples are tasty and healthy. They are subject to the
restrictive European standards with regard to the
production and meet the high standards of stor-
age and transportation. All this makes us provide
the consumers with a top world product in terms
of its qualities and values" — Jolanta Kazimierska,
President of the Fruit Union Association.
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Kolejna kampania informacyjno-promocyjna pt. ,Tra-
de Milk" dotyczy wybranych przetworéw mlecznych. Pro-
gram przygotowany zostat przez Polska Izbe Mleka wraz
z Polska Federacjg Hodowcdw Bydta i Producentow Mleka.
Jego celem jest m.in. umocnienie w Chinach pozytywne-
go wizerunku wybranych produktéw mleczarskich poprzez
przekazywanie wiedzy na temat réznorodnosci oferty,
w szczegdlnosci w odniesieniu do wysokiej jakosci, war-
tosci odzywczych i gwarancji bezpieczenstwa produktdw.
Kampania finansowana jest ze $rodkéw Unii Europejskiej,
budzetu krajowego oraz Funduszu Promocji Mleka.

,Doktadamy staran, aby sprosta¢ oczekiwa-
niom konsumentéw wszystkich kontynentow.
Podnosimy jakos¢, wzbogacamy asortyment
i dostosowujemy oferty do wymagari poszcze-
gdlnych rynkéw. Nasza aktywnosS¢ i sukcesy
w zakresie pomocy w nawiqzywaniu kontaktow
handlowych zachecity nas do stworzenia duzego
projektu promujqgcego polskie mleko w Chinach.
Nasze mleczne specjaty bedq prezentowane m.in.
natargach SIAL China” — Agnieszka Maliszewska,
dyrektor Biura Polskiej Izby Mleka.

Kampania informacyjno-promocyjna pt. ,Europejskie
mieso — tradycja, jakos¢ i smak” to kontynuacja dziatan
prowadzonych na rynkach zagranicznych juz wczedniej.
Dotyczy swiezego schiodzonego lub mrozonego miesa
i jego przetwordw, w tym swiezej schtodzonej lub mrozonej
wotowiny, wieprzowiny i drobiu. Prezentowane sg produkty
miesne, wyprodukowane zgodnie z systemami jakosci.

,Zachecamy do poznawania waloréw sma-
kowych wysokiej jakosci europejskiego miesa
wotowego, wieprzowego i drobiowego. Chcemy
zaprezentowac konsumentom z réznych konty-
nentdw dobrq marke polskiego miesa, przedsta-
wic¢ zgodne z naturq zasady naszej produkcji oraz
przyblizy¢ walory kulinarne europejskiego miesa.
Podczas organizowanych w ramach kampanii
prezentacji, polscy kucharze przyrzqdzajq potra-
wy zgodnie z bogatq tradycjq kulinarng Starego Kontynentu.
Produkcja naszego miesa wsparta jest na solidnych filarach
— doswiadczeniu producentdw i przetworcdw, sprawdzonych
technikach i technologiach produkcji — Janusz Rodziewicz,
prezes Stowarzyszenia Rzeznikéw i Wedliniarzy RP.

Texst @ By: PioTR Konbraciuk/ARR
Z0seciA M PHOTOS BY: ARCHIWUM AUTOROW
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Another information-promotional campaign entitled
"Trade Milk" applies to the selected dairy products. The
program has been prepared by the Polish Chamber of Milk
together with the Polish Federation of Cattle Breeders and
Dairy Farmers. Its aim is to, among others, strengthen in
China the positive image of the selected dairy products
by transferring the knowledge about the diversity of the
offer, in particular with regard to the high quality, nutri-
tional value, and guarantee of product safety. Campaign is
financed from the funds of the European Union, national
budget and Milk Promotion Fund.

"We make every effort to meet the expectations
of the consumers from all the continents. We im-
prove the quality, enrich the assortment and ad-
just the offer to the requirements of the particular
markets. Our activities and successes regarding
the assistance in establishing the commercial re-
lations have also encouraged us to create a large
project of promotion of Polish milk in China. Our
dairy delicacies will be presented, among others,
on the SIAL China fairs"— Agnieszka Maliszewska,
Office director of the Polish Chamber of Milk.

Information-promotional campaign entitled "Europe-
an meat - tradition, quality and taste" is a continuation of
the activities conducted before on the foreign markets. It
concerns fresh, chilled or frozen meat and its preparations,
including fresh, cooled or frozen beef, pork and poultry.
There are meat products presented, produced in accord-
ance with the quality systems.

"We encourage you to find out about the fla-
vour value of the high quality European beef, pork
and poultry meat. We want to present to the con-
sumers from different continents a good brand of
Polish meat, present the principles of production
consistent with the nature and bring closer the
culinary qualities of European meat. During the
presentations organized under the campaign,
Polish cooks prepare dishes in accordance with
the rich culinary tradition of the Old Continent. Production
of our meat is supported on the solid pillars — the experience
of producers and food processors, proven production tech-
niques and technologies" — Janusz Rodziewicz, President
of the Polish Association of Butchers and Processed Meat

Producers.
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JEGO ExsELENCIA XU JIAN, AMBASADOR NADZWYCZAINY | PEENOMOCNY
CHINskie) RepusLIKI Lupowe). W PoLSCE PEENT swoua MISIE oD 2012
ROKU ® His EXCELLENCY XU JIAN, AMBASSADOR EXTRAORDINARY AND
PLENIPOTENTIARY OF THE PEOPLE'S REPUBLIC OF CHINA, HAS BEEN CONDUCT-
ING HIS MISSION IN PoLAND since 2012 m H [N B AR5 4=
BORAE, 4%, H20124E7E 3 B HR

Z Ambasadorem Chin o polskich przysmakach
With the Ambassador of China about Polish delicacies
e [ KA X 2 e

Panie Ambasadorze, polskim przedsiebiorcom Chiny ja-
wig sie, jako gospodarka wielkich mozliwosci, stad zaintere-

sowanie tym rynkiem jest duze. Czy wedtug Pana jest na nim
miejsce dla polskich produktéw zywnosciowych?

Przyjacielska  wspotpra-
ca miedzy Chinami a Polska
nieustannie rozwija si¢ i po-
gtebia. Polski eksport rolno
-spozywczy na rynek ChRL
bardzo szybko sie rozwija,
dzieki ciezkiej pracy wiadz
obu stron. W dalszym ciagu
istnieje jeszcze duzy po-
tencjat wzrostu w  zakresie
wymiany handlowej tymi
produktami. Oba kraje muszg
sie jednak nawzajem poznac
i wzmocni¢ wspdlng pfasz-
czyzne porozumienia w celu
rozszerzenia dalszej wspdtpracy.

JERURS 1K,

Czy chinscy konsumenci znaja polska zywnos¢?

Polska zywnos¢ jest coraz bardziej popularna na chinskim ryn-
ku dzieki swojej dobrej jakosci i niepowtarzalnym walorom sma-
kowym. Wierze, ze produkty te spotkaja sie z uznaniem chirnskich

50| 55T

POLSKA ZYWNOSC JEST CORAZ BARDZIE) POPULARNA NA CHINISKIM RYNKU DZIEKI SWOJE) DOBREJ JAKO-

SCI I NIEPOWTARZALNYM WALOROM SMAKOWYM B POLISH FOOD IS MORE AND MORE POPULAR ON TH .
VPR L ever, pay more attention

Mr Ambassador, to the Polish entrepreneurs China ap-
pears to be the economy of great opportunities, hence
the great interest in this market. In your opinion, is there a
place for Polish food products?

Friendly ~ cooperation
between China and Poland
is continuously developing
and deepening. Polish agri-
food exports to the PRC
market is developing very
quickly, thanks to the hard
work of the authorities on
both sides. There is still a
great potential for growth
in trade in these products.
Both countries must, how-

CHINESE MARKET, THANKS TO ITS GOOD QUALITY AND UNIQUE FLAVOR ® YR ~% £ iy DL i
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to concerns of each other
and intensify our common
ground of understanding in order to expand cooperation fur-
therly.

Are Chinese consumers familiar with Polish food?

Polish food is becoming more and more popular in the Chi-
nese market due to its high quality and unique taste values.
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| believe that these products

nich docenione juz w bardzo
niedalekiej przysztosci.

Chce jednak podkreslic,
ze chiniski rzad przyktada duze
znaczenie do sytuadji epizoo-
tycznej, a przypadki pojawie-
nia sie w Polsce ASF znacznie
skomplikowaty sytuacje na
rynku wieprzowiny.

. 5 i
!_

Podczas wielu spotkan
zardbwno na szczeblu rza-
dowym, jak i biznesowym
wyjasniamy, ze sytuacja
epizootyczna w Polsce jest opanowana, a populacja trzody
chlewnej pozostaje pod $cista kontrolg rzadowych stuzb we-
terynaryjnych.

Mam nadzieje, ze stronie polskiej szybko uda sie rozwigzac
problemy zwigzane z zaistniatg sytuacjg i dzieki ciezkiej pracy
wiadz obu stron wspdtpraca bedzie mogta zosta¢ wznowiona.

Odpowiednie chifskie wiadze podejma decyzje w sprawie
bilateralnych porozumieri, obowigzujacego prawa i miedzynaro-
dowych praktyk.

Jakie polskie produkty mozna spotka¢ w ofercie chin-
skich supermarketow?

Prawde mowiac, na obecnym etapie wybdr polskiej zywnosci
w chiriskich supermarketach nie jest tak duzy, jak bysmy oczekiwa-
li, zwiaszcza w srednich i matych miastach, ale np. w Pekinie popu-
larnoscig ciesza sie polskie wyroby mleczne, dréb i soki. Rowniez
polska wodka jest popularna w chinskich barach. Oczekujemy, ze
coraz wiecej polskiego jedzenia znajdzie sie na stofach chirskich
rodzin i ze wiecej Polakow skorzysta z chifiskich przysmakéw, ta-
kich jak np. herbata, chinskie wino.

A jakie polskie przysmaki
najczesciej goszcza na stole Pana
Ambasadora?

Moja ulubiona potrawa to zu-
rek. Czesto powtarzam, za moimi
polskimi przyjaciétmi — zjedz zurek,
a wszystkie troski znikna. Moim pol-
skim przysmakiem sa takze kietbasy,
ale godne polecenia s3 réwniez wa-
sze soki i przetwory mleczne.

ZUREK TO ZNANA OD WIEKOW TRADYCYINA POLSKA
ZUPA ® SOUP MADE FROM FERMENTED RYE FLOUR IS
A TRADITIONAL POLISH DISH, KNOWN FOR CENTURIES ®
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will meet with approval of
the Chinese consumers, who
will get to like them in the
very near future.

However, | want to em-
phasize that the Chinese
government attaches great
importance to the epizootic
situation, and the cases of
ASF in Poland have greatly
complicated the situation in
the pork market.

During numerous
meetings, both at the governmental and the business
level, we explain that the epizootic situation in Poland is
under control, and the pigs remain under the strict control
of the government veterinary services.

I hope that the Polish side will manage to quickly resolve
the problems associated with the existing situation and due to
the increased work of the authorities on both sides, it will be
possible to resume cooperation. Competent Chinese authori-
ties will make decision according to bilateral agreements, rel-
evant laws and international practice.

What Polish products can be found on offer of Chinese
supermarkets?

To tell the truth, at the current stage, the selection of Polish
food in Chinese supermarkets is not as large as we would ex-
pect, especially in medium and small cities, but, for example, in
Beijing, Polish dairy, poultry and juices enjoy popularity. Polish
vodka is also popular in Chinese bars. We expect that there will
be more and more Polish food on the tables of Chinese families
and more Polish people also enjoy
diversified Chinese delicacies, such
as tea, Chinese wine, etc.

And what are the delicacies
which can be found on the Am-
bassador's table most frequently?

My favourite dish is zurek. | of-
ten repeat after my Polish friends
— eat zurek and all the worries dis-
appear. My Polish delicacy are also
sausages, as well as your juices and
dairy products worth recommend-

ing.
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Rosnie wymiana handlowa Polski z Chinami

P =5 R E TR 52 2 AN B

W okresie gospodarki rynkowej w Polsce zaszty bardzo duze
zmiany w handlu zagranicznym produktami rolno-spozywczymi.
Nastagpit przede wszystkim dynamiczny wzrost obrotéw tymi
towarami. Dos¢ duza dynamika handlu byta w pierwszej po-
fowie lat 90. Natomiast druga potowa tamtej dekady i pierw-
sze lata poprzedniej przyniosty stagnacje. Ozywienie nastapito
w latach poprzedzajacych wejscie do Unii Europejskiej, kiedy
w miare postepujacej liberalizacji obrotow ze Wspdlnota, Pol-
ska z importera netto stata sie eksporterem netto zywnosci
i produktéw rolnych. Tym niemniej o dynamicznym wzroscie ob-
rotow mozna mowi¢ dopiero po akcesji (poczawszy od 2004 r.).
W 2014 r, w poréwnaniu z 2000 r., wartos¢ eksportu tych produk-
téw zwiekszyta sie blisko 8-krotnie i przekroczyta 21 mid euro,
a wartos¢ importu wzrosta 4,5-krotnie do blisko 15 mld euro.
Dodatnie saldo w 2014 r. wyniosto ponad 6,5 mld euro (-0,5
mld euro w 2000 r). Gtéwnym rynkiem zbytu, jak i zaopatrzenia
polskiego sektora rolno-spozywczego z udziatem okoto 80 proc.
w eksporcie i 70 proc. w imporcie, jest Unia.

Po wejsciu do UE polscy eksporterzy wykorzystali mozli-
wosci, jakie ptynety z nieograniczonego dostepu do ogromne-
go rynku. Z drugiej strony jednak skutkuje to duzym stopniem
uzaleznienia krajowego sektora rolno-spozywczego od jednego
rynku. Rynki bytych panstw WNP, w tym szczegdlnie Rosji, sta-
nowity drugi co do wielkosci rynek zbytu polskich produktow
rolno-spozywczych. Ich znaczenie byto daleko mniejsze. Kraje
te nie odzyskaty wiodacej pozycji, jaka miaty przed kryzysem
ekonomicznym w drugiej potowie lat 90. Jednak z catg pew-
noscia mozna stwierdzi¢, ze Polski eksport rolno-spozywczy
jest nadmiernie uzalezniony od rynku UE i rynkéw Rosji oraz
zwigzanych z nig gospodarczo pozostatych parstw WNP.
W zwiazku z tym jakiekolwiek dziatania, majace na celu dywer-
syfikacje rynkéw zbytu, badZ wspierajace ten proces w dtuzszej
perspektywie, s wrecz pozadane.

Polski handel zagraniczny produktami rolno spozywczy-
mi z Chinami w tym okresie réwniez dynamicznie sie rozwijat.
W imporcie do 2008 r. obserwowano wyrazna tendencje wzro-
stowa. W pdzniejszych latach jego rozmiary, pomimo niewiel-
kich wahan, nie wykazywaty wiekszych, trwatych tendencji.
Natomiast eksport zaczat sie rozwija¢ dopiero w biezacej deka-
dzie, a w szczegdlnosci w latach 2013 i 2014. Byto to zwiazane
z procesem poszukiwania nowych rynkéw zbytu przez polskich

In the period of market economy, very significant changes
in foreign trade of agricultural and food products took place
in Poland. First of all, a dynamic growth in turnover of these
goods occurred. In the first half of 1990s, there was quite a high
dynamism of trade. On the other hand, the other half of that

POLSKA Z IMPORTERA NETTO STAtA SIE EKSPORTEREM NETTO ZYWNOSCI | PRODUKTOW ROLNYCH
= PO| AND, FROM A NET IMPORTER, BECAME A NET EXPORTER OF FOOD AND AGRICULTURAL PROD-

ucTs m = AR il SRR v 11 TR AR Rl 1

decade and the first years of the previous one brought along
stagnation. The market got invigorated in the years preceding
Poland's accession to the European Union, when, along with
the growing turnover liberalization with European Community,
Poland, from a net importer, became a net exporter of food
and agricultural products. Nevertheless, a dynamic increase in
turnover appeared no sooner than after the accession (starting
from 2004). In 2014, as compared to 2000, the export value of
these products increased nearly 8 times and exceeded 21 bil-
lion Euro, and the value of import increased 4.5 times to nearly
15 billion Euro. The credit balance in 2014 amounted to more
than 6.5 billion Euro (-0.5 billion Euro in 2000). The main sales
market, as well as supply market, for the Polish agricultural and
food sector, with share of approximately 80% in export and 70%
in import, is the European Union.

After accession to the EU, Polish exporters took advantage
of the possibilities that came with unrestricted access to a huge
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eksporteréw w warunkach wzglednie stabilnego popytu krajo-
wego i ograniczenia mozliwosci sprzedazy na dotychczasowych
zagranicznych rynkach. Sytuacja gospodarcza krajow UE i innych
krajow rozwinietych jest nadal daleka od optymalnej, co przekta-
da sie na spowolnienie popytu. Oprécz tego mamy do czynienia
z ograniczeniami natury pozaekonomicznej na rynku Rosji.

W latach 2000-2014 warto$¢ towardw importowanych
z Chin wzrosta blisko 2,5-krotnie. Wzrost eksportu byt wielokrot-
nie wiekszy. W analizowanym okresie jego wartos¢ zwiekszyta
sie blisko 28-krotnie. Pomimo tego znaczenie Chin w Polskim
handlu rolno-spozywczym pozostaje nadal niewielkie. W impor-
cie udziat Chin siegat na poczatku wieku 5 proc. Obecnie towary
rolno-spozywcze sprowadzane z tego kraju stanowig juz tylko
okoto 2 proc. Udziat Chin w eksporcie rolno-spozywczym jest
marginalny, ale dzieki notowanemu w ostatnich dwdch latach
wzrostowi zblizyt sie do 1 proc. Wartos¢ importu wielokrotnie
przewyzszata eksport. Dopiero w ostatnich latach réznica ta
znacznie zmalata, dzieki czemu, w poréwnaniu z poczatkiem
biezacej dekady, deficyt w obrotach zmalat o okoto potowe (do
120-140 mln euro).

Na chifiskim rynku sprzedajemy gtéwnie:
= jelita, pecherze i zotgdki zwierzat (z wyjatkiem rybich), cate
i w kawatkach,
= mieso i podroby jadalne (w poprzedniej dekadzie), jelita, pe-
cherze i zofadki zwierzat (z wyjatkiem rybich), cate i w kawatkach,
= truskawki, maliny, orzechy niepoddane obrébce cieplnej lub
ugotowane na parze lub w wodzie, zamrozone, nawet zawierajg-
ce dodatek cukru lub innego srodka stodzacego,
= skory i pozostate czesci ptakdw zich pidrami lub puchem, pidra
i czesci pior,
= serwatke,
= mieso ze swin, Swieze, schtodzone lub zamrozone (ostatnie
dwa lata),
= mleko i $mietana zageszczone lub zawierajgce dodatek cukru,
= wyroby cukiernicze (wigcznie z biatg czekoladg), niezawierajgce
kakao,
= czekolada i pozostate przetwory spozywcze zawierajgce kakao,
= jadalne podroby z bydta, Swin, owiec, kdz, koni, ostéw, mutdw,
= alkohol etylowy nieskazony o objetosciowej mocy alkoholu
mniejszej niz 80 proc. obj,; wodki, likiery i pozostate napoje spi-
rytusowe,
= chleb, butki, pieczywo cukiernicze, ciasta i ciastka, herbatniki
i pozostate wyroby piekarnicze,
= produkty pochodzenia zwierzecego, gdzie indziej niewymie-
nione (CN0511),
= herbata, nawet aromatyzowana,
= przetwory spozywcze, gdzie indziej niewymienione, ani niewta-
czone (CN 2106).

Rynek chiriski, oprocz lokalnej specyfiki, jest przede wszyst-
kim znacznie bardziej oddalony od tradycyjnych rynkéw zbytu
polskich produktéw rolno-spozywczych, ktére sg eksporto-
wane gtéwnie na rynki europejskie. Odlegtos¢ wyznacza kosz-
ty zwiazane z ich transportem na tamtejszy rynek. W okresie

market. However, on the other hand, this
leads to a high degree of dependence of
the domestic agricultural and food sector
on one market. The markets of the former
CIS states, particularly Russia, were the
second largest target market for Polish ag-
ricultural and food products. Their impor-
tance was far smaller. These countries have
not regained the leading position they had
had before the economic crisis in the sec-
ond half of the 1990s. However, it is certain
that Polish agricultural and food export is
extremely dependent on the EU market,
as well as the Russian markets and the
markets of other CIS states economically
connected to it. As a result, any actions
designed to diversify the target markets,
or supporting this process in a longer per-
spective are nothing if not desired.

During this period, Polish foreign trade
of agricultural and food products with China was also devel-
oping dynamically. Until 2008, a clear upward trend in import
was observed. In the later years, its volumes, despite small
fluctuations, did not show any major, permanent tendencies.
The export began to develop no sooner than in the current
decade, especially in the years 2013 and 2014. This was re-
lated to the process of searching for new target markets by
Polish exporters under conditions of relatively stable domes-
tic demand and restriction of the possibility of selling on the
previous foreign markets. The economic situation of the EU
countries and other developed countries is still far from opti-
mal, which is reflected in slowdown in demand. In addition,
we are dealing with limitations of non-economic nature on
the Russian market.

In the years 2000-2014, the value of goods imported from
China increased nearly 2.5 times. The increase in export was
many times greater. In the examined period, its value increased
nearly 28 times. In spite of that, the importance of this coun-
try in the Polish agricultural and food trade still remains minor.
In import, at the beginning of the century, the share of China
reached 5%. Currently, agricultural and food products imported
from this country make up only approximately 2%. The share of
China in export of agricultural and food products is marginal,
but thanks to the growth recorded in the recent two years, it
came close to 1%. The value of import greatly exceeded the ex-
port. This difference has decreased significantly only in recent
years, thanks to which, as compared with the beginning of the
current decade, the deficit in turnover has decreased by about
a half (to 120-140 million Euro).

On the Chinese market, we sell mainly the following:
mintestines, bladders and stomachs of animals (except for fish),
whole and in pieces,
= meat and edible giblets (in the previous decade), intestines,
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ostatnich kilku lat ceny paliw ksztattowaty sie na wysokim
poziomie, co w przypadku rynku tak oddalonego, jak chinski,
stanowito zasadniczg bariere w handlu. Jezeli obserwowany
w 2014 r. spadek cen paliw kopalnych utrzyma sie w kolejnych la-
tach, bedzie to sprzyjato rozwojowi eksportu na ten rynek. Lokal-
na specyfika, czyli struktura, relacje popytu i podazy czy systemy
wytwaorcze, decyduja o tym, jakie towary moga by¢ sprzedawa-
ne na danym rynku lub z niego eksportowane.

Ostatnie lata pokazaty, ze na rynku chifiskim mozna zwiek-
szy¢ sprzedaz i osiggnac¢ poprawe salda obrotéw. Najbardziej
zwiekszyta sie sprzedaz wyrobow czekoladowych (nadwyzka
w handluw 2014 r.wyniosta 60,9 mIn euro), zageszczonych mleka
i Smietany (23,1 mIn euro), serwatki (17,8 min euro), miesa ze
Swin, swiezego, schtodzonego lub zamrozonego (11,2 min euro),
miesa i podrobdw jadalnych z drobiu objetego pozycja 0105,
Swiezego, schtodzonego lub zmrozonego (9,6 min euro), prze-
tworéw spozywczych, gdzie indziej niewymienionych, ani nie-
wigczonych (5,5 min euro), mleka i Smietany niezageszczonych
bez cukru (4,3 min euro) oraz jadalnych podrobdw z bydta, swin,
owiec, kdz, koni, ostéw, mutdw (3,8 min euro). Rozmiary eksportu
wymienionych tu towardw sa nadal relatywnie niewielkie, ale dal-
szy rozwoj sprzedazy na tym rynku moze przyczynic sie do czes-
ciowego zrownowazenia natozonych ograniczert w eksporcie
i poprawy salda obrotéw, a w dalszej perspektywie do postepu
w zakresie dywersyfikacji rynkow zbytu.

Tekst M By: Wiestaw LoPACIUK/ZAkeaD BApaN RynkowycH IERIGZ-PIB
Zosecia B ProTos By: FoToLia
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bladders and stomachs of animals (except for fish), whole and
in pieces,

= strawberries, raspberries, nuts not subject to heat treatment
or boiled or steamed, frozen, even containing an addition of
sugar or other sweetening matter,

mskin and other parts of birds with their feathers or down, feath-
ers and parts of feathers,

=whey,

= pig meat, fresh, chilled or frozen (the last two years),

= milk and cream, concentrated or containing an addition of
sugar,

= confectionery (including white chocolate), not containing
cocoa,

= chocolate and other food products containing cocoa,

= edible giblets from cattle, pigs, sheep, goats, horses, donkeys,
mules,

= uncontaminated ethanol with an alcohol content of 80% by
volume; vodkas, liqueurs and other spirits,

=bread, bread rolls, pastry, cakes and cookies, biscuits and other
bakery products,

= animal-origin products, not mentioned elsewhere (CN 0511),
mtea, also flavoured,

= food products, not mentioned or included elsewhere (CN
2106).

The Chinese market, apart from its local specific nature,
above all, significantly differs from the traditional target mar-
kets for Polish agricultural and food products, which are ex-
ported mainly to European markets. The distance determines
the costs related to their transport to the Chinese market. Dur-
ing the last several years, the level of fuel prices was set high,
which, in the case of a market located as far away as the Chi-
nese market, was the main barrier in trade. If the drop in prices
of fossil fuels observed in 2014 persists in the future years, it will
foster the development of export to this market. The local spe-
cific character, namely the structure, relations of demand and
supply or production systems, determine which products may
be sold on a given market or exported from it.

Recent years have shown that sale on the Chinese market can
be increased, and improvement in the turnover balance can be
achieved. The sales, which have grown the most, included choco-
late products (the surplus in trade in 2014 amounted to 60.9 mil-
lion Euro), concentrated milk and cream (23.1 million Euro), whey
(17.8 million Euro), pork —fresh, chilled or frozen (11.2 million Euro),
meat and edible giblets from poultry covered by item 0105 —fresh,
chilled or frozen (9.6 million Euro), food products not mentioned
or included elsewhere (5.5 million Euro), non-concentrated milk
and cream without sugar (4.3 million EUR), as well as edible giblets
from cattle, pigs, sheep, goats, horses, donkeys, mules (3.8 million
Euro). The export of the aforementioned goods is still relatively
small, but further development of sales on this market may con-
tribute to partial balancing of the imposed restrictions in export
and improvement in turnover balance, and, in the further perspec-
tive, to progress in diversification of target markets.
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/ywnosS¢ prawem chroniona

Food protected by law
SRR BB

We wspdtczesnym Swiecie coraz wiekszego znaczenie na-
biera problem jakosci i bezpieczenstwa zywnosci. Coraz czesciej
s3 to gtéwne kryteria wyboru produktow przez konsumentow.
Bezpieczenstwo zywnosci ma zasadnicze znaczenie dla uzyska-
nia zaufania konsumentéw i nadania produkcji Zywnosci zréw-
nowazonego charakteru.

W Polsce, zgodnie z krajowymi ustawami kompetencyj-
nymi, organami urzedowej kontroli Zywnosci przeprowadza-
nych w celu sprawdzenia zgodnosci z prawem paszowym
i zZywnosciowym oraz regutami dotyczacymi zdrowia zwierzat
i dobrostanu zwierzat sa: Inspekcja Weterynaryjna, Panstwowa
Inspekcja Sanitarna, Paristwowa Inspekcja Ochrony Roslin i Na-
siennictwa, Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spo-
zywczych, Inspekcja Handlowa.

Inspekcja Weterynaryjna realizuje zadania z zakresu ochrony
zdrowia zwierzat oraz bezpieczenstwa produktéw pochodzenia
zwierzecego w celu zapewnienia ochrony zdrowia publiczne-
go. Szeroki zakres kompetendji inspekcji okreslony zostat usta-
wowo. Na czele Inspekgcji Weterynaryjnej stoi Gtéwny Lekarz
Weterynarii, ktéry ma status centralnego organu administragji
rzadowej podlegtego ministrowi witasciwemu do spraw rolni-

The issue of food quality and safety is gaining importance
nowadays: Quality and safety become main criteria of food
products choice among consumers. Food safety has major im-
portance in winning trust of consumers and shaping sustainable
character of food production.

In Poland, in accordance with law regulations, official food
supervisory authorities controlling food in terms of compliance
with feed and food law and rules regarding health and wellbeing
of animals are: Veterinary Inspection, State Sanitary Inspection,
Main Inspectorate of Plant Health and Seed Inspection, Agricul-
tural and Food Quiality Inspection, Trade Inspection.

Veterinary Inspection performs tasks related to animal health
protection as well as to safety of products of animal origin in or-
der to ensure protection of public health. A broad range of In-
spection competences has been specified by law. The Chief Vet-
erinary Officer is the head of Veterinary Inspection, with a status
of central authority of government administration reporting to
the Minister of Agriculture. The Chief Veterinary Officer is assisted
by Chief Veterinary Inspectorate. There are 16 Voivodeship Vet-
erinary Officers that perform tasks specified in legal regulations
under supervision of a voivodeship governor. At the same time
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ctwa. Swoje zadania Gtéwny Lekarz Weterynarii wykonuje przy
pomocy Gtéwnego Inspektoratu Weterynarii. W Polsce jest
takze 16 wojewddzkich lekarzy weterynarii, ktorzy wykonuja
zadania okreslone w przepisach prawa weterynaryjnego pod
zwierzchnictwem wojewody. Jednoczesnie wojewddzcy leka-
rze weterynarii podlegaja bezposrednio Gtéwnemu Lekarzowi
Weterynarii w zakresie zapewnienia bezpieczeristwa sanitarno-
epizootycznego na obszarze swojej wiasciwosci. Na szczeblu
powiatu wiasciwym organem do wykonywania zadan Inspekgji
Weterynaryjnej jest ok. 300 powiatowych lekarzy weterynarii,
ktérzy podlegajg wojewddzkiemu lekarzowi weterynarii. Kom-
petencje w zakresie weterynarii posiada takze 9 granicznych
lekarzy weterynarii, ktdrzy podlegajg bezposrednio Gtéwnemu
Lekarzowi Weterynarii. Dodatkowo dziatania Inspekcji Wetery-
naryjnej sa wspierane przez lekarzy weterynarii wolnej praktyki
i inne osoby wyznaczone do wykonywania zadan Inspekcji We-
terynaryjnej.

Paristwowa Inspekcja Sanitarna zostata powotana do rea-
lizacji zadan z zakresu zdrowia publicznego, w szczegdlnosci
poprzez sprawowanie nadzoru nad warunkami zdrowotnymi
Zzywnosci, zywienia i przedmiotow uzytku, w tym warunkami
produkgji, transportu, przechowywania i sprzedazy zywnosci
oraz warunkow zywienia zbiorowego. Dziata w oparciu o usta-
we i podlega ministrowi wtasciwemu do spraw zdrowia. Kiero-
wana jest przez Gtéwnego Inspektora Sanitarnego, ktory jest
centralnym organem administracji rzadowej. Gtéwny Inspektor
Sanitarny ustala ogdlne kierunki dziatania organdw Panstwowej
Inspekcji Sanitarnej lub w przypadku zagrozenia bezpieczenstwa
sanitarnego, szczegotowe zasady postepowania panstwowych
inspektoréw sanitarnych, a takze zasady wspétdziatania z innymi
organami kontroli panstwowej. Panstwowy wojewddzki, pan-
stwowy powiatowy i panstwowy graniczny inspektor sanitarny
kierujg dziatalnoscia odpowiednio wojewddzkiej, powiatowej
i granicznej stacji sanitarno-epidemiologiczne;.

Paristwowa Inspekcja Ochrony Roslin i Nasiennictwa rea-
lizuje okreslone ustawowo zadania zwigzane z nadzorem nad
zdrowiem rodlin, zapobieganiem zagrozeniom zwigzanym

58| 5

JEmPOLAND TASTES GOOD

ParisTwowa INsPEKCIA OCHRONY ROSLIN I NASIENNICTWA NADZORUJE M.IN. STAN ZDROWIA
ROSLIN ORAZ ZAPOBIEGA ZAGROZENIOM ZWIAZANYM Z OBROTEM | STOSOWANIEM SRODKOW
OCHRONY ROSLIN ® THE MAIN INSPECTORATE OF PLANT HEALTH AND SEED INSPECTION SU-
PERVISES OVER HEALTH OF PLANTS AND PREVENTS THE HAZARDS RELATED TO TRADE AND THE
USE OF PLANT pesTiciDes ® [ SAE W AR 2 b S i B LA HRA TV R
RE IR R MBS, QIR B ka8 R 2 A
IR Ry 5

Voivodeship Veterinary Officers report to the Chief Veterinary Of-
ficer with regard to provision of sanitary-epizootic safety within the
area they are responsible for. At poviat level there are ca. 300 poviat
veterinary officers reporting to the Voivodeship Veterinary Officer.
In Poland operate 9 borders veterinary officers who report directly
to the Chief Veterinary Officer. Moreover, Veterinary Inspection
operates assisted by independent veterinarians and other persons
designated to perform tasks of Veterinary Inspection.

State Sanitary Inspection has been appointed to perform
tasks within public health, in particular by supervision of the
health conditions of food, nutrition and tools of everyday use,
including production, transport storage and sales conditions
and collective catering conditions. It acts on a basis of law regu-
lations and reports to Health Minister. It is managed by the Chief
Sanitary Inspector that is a central authority of government ad-
ministration. Chief Sanitary Inspector determines broad lines of
actions of the State Sanitary Inspection and, in the case of sani-
tary safety related hazards, detailed modalities of State Sanitary
Inspectors, as well as principles of interaction with other state
inspection authorities. State voivodeship, state poviat and state
border sanitary inspector manages operations of respectively
voivodeship, poviat and border sanitary-epidemiological station.

The Main Inspectorate of Plant Health and Seed Inspection
performs defined statutorily tasks related to supervision over
health of plants, prevention of hazards related to trade and the
use of plant pesticides and supervision over manufacturing, as-
sessment and trade of seeds. The Chief Inspector of Plants Health
and Seeds managing the Inspection is a central authority of gov-
ernment administration and reports to the Minister of Agricul-
ture. At the regional level, inspection tasks are performed by the
voivodeship governor via voivodeship inspectors as Managers of
Voivodeship Inspectorates of Plant Health and Seed Inspection.
At the local level operate representative powers and branches of
voivodeship inspectorates, including border departments. In Po-
land operate 16 voivodeship inspectorates and 271 local offices
as well as 12 border departments.

The Agricultural and Food Quiality Inspection performs tasks
specified by law regulations. They include, among others, super-
vision over agricultural and food quality products, as well as over
certifying units in ecological agriculture and system of protection
of regional and traditional products. The purpose of this inspec-
tion is protection of consumers and manufacturers, by provid-
ing access to reliable information on agriculture-food products,
prevention of unfair market practices, facilitation of commercial
exchange — both with third-party states and within the area of
uniform internal EU market, guaranteeing honesty of sales trans-
actions, as well as promotion of good production practices.



z obrotem i stosowaniem $rodkéw ochrony roslin oraz nadzo-
rem nad wytwarzaniem, oceng i obrotem materiatem siew-
nym. Kierujacy inspekcja Gtéwny Inspektor Ochrony Roslin
i Nasiennictwa jest centralnym organem administracji rzadowej
i podlega ministrowi wiasciwemu do spraw rolnictwa. Na po-
ziomie regionalnym zadania inspekgji wykonuje wojewoda za
posrednictwem wojewddzkich inspektorow jako kierownikdw
wojewddzkich inspektoratow ochrony roslin i nasiennictwa. Na
poziomie lokalnym dziatajg delegatury i oddziaty wojewddzkich
inspektoratéw, w tym oddziaty graniczne. Na terenie kraju dzia-
fa 16 wojewddzkich inspektoratéw i 271 jednostek terenowych
oraz 12 oddziatéw granicznych.

Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutdw Rolno-Spozyw-
czych realizuje zadania okreslone w ustawie. Nalezy do nich
miedzy innymi nadzér nad jakoscig handlowa artykutéw rolno-
spozywczych, a takze nad jednostkami certyfikujgcymi w rolni-
ctwie ekologicznym oraz nad systemem ochrony produktéw
regionalnych i tradycyjnych. Celem dziatania tej inspekgji jest
ochrona konsumentéw i producentéw, poprzez zapewnienie
dostepu do rzetelnych informacji na temat artykutéw rolno-spo-
zywczych, zapobieganie nieuczciwym praktykom rynkowym,
utatwienie wymiany handlowej — zaréwno z panstwami trzecimi,
jak i na obszarze jednolitego rynku wewnetrznego UE, gwaran-
towanie rzetelnosci transakcji handlowych, a takze promowanie
dobrej praktyki produkcyjnej.

Organem koordynujacym i nadzorujacym realizacje zadan
jest Gtowny Inspektor Jakosci Handlowej Artykutdw Rolno-Spo-
zywczych, ktory jest centralnym organem administracji rzadowej,
podlegtym ministrowi wiasciwemu do spraw rynkéw rolnych.

W strukturze organizacyjnej Gtéwnego Inspektoratu dziata
6 wysoko wyspecjalizowanych laboratoriéw. W terenie dziatania
inspekgcji realizuje 16 wojewddzkich inspektoréw jakosci handlo-
wej artykutéw rolno-spozywczych.

Inspekcja Handlowa jest wyspecjalizowanym organem kon-
troli, powotanym do ochrony intereséw i praw konsumentow
oraz intereséw gospodarczych panstwa. Inspekcja Handlowa
prowadzi kontrole zaréwno w obszarze artykutéw zywnoscio-
wych, jak i niezywnosciowych oraz ustug. Zadania Inspekgji Han-
dlowej w zakresie kontroli srodkéw spozywczych zostaty okre-
$lone ustawowo. Inspekcja ta sprawuje kontrole srodkéw spo-
zywczych w handlu detalicznym w zakresie jakosci handlowej,
a takze kontrole legalnosci i rzetelnosci dziatania przedsiebior-
cow. Inspekcja Handlowa kieruje Prezes Urzedu Ochrony Konku-
rendji i Konsumentow przy pomocy Urzedu Ochrony Konkuren-
¢ji i Konsumentow. Zadania Inspekgji wykonuje rowniez 16 woje-
wadzkich inspektoréw podlegtych wojewodom oraz delegatury
zlokalizowane w wiekszych miastach powiatowych.

Wszystkie te inspekcje uczestniczg w unijnym Systemie
Wezesnego Ostrzegania o Niebezpiecznych Produktach Zyw-
nosciowych i Paszach RASFF.

Texst @ By: MatGorzaTA Ksiazyk/MRIRW
Z0seciA B PHOTOS By: © PANTHERSTOCK/PHOTOGENICA, FOTOLIA

P4 AR

An authority coordinating and supervising performing tasks
is Chief Inspector of Agricultural and Food Quality that is a central
authority of government administration, reporting to Minister of
Agriculture.

Within the organizational structure of Chief Inspectorate
operate six highly specialised laboratories. In the field inspection
tasks are performed by 16 voivodeship inspectors of agricultural
and food quality.

The Trade Inspection is a specialized inspection authority
appointed to protect interests and rights of consumers and eco-
nomic interests of the state. Trade Inspection conducts inspec-
tion both in the area of foodstuffs as well as other articles and
services. Tasks of Trade Inspection with regard to inspection of
food products are regulated by law. Inspection controls food-
stuffs in retail trade with regard to commercial quality, as well as
legality and honesty of activities of entrepreneurs. Commercial
inspection is managed by the President of the Office of Competi-
tion and Consumer Protection assisted by the Office of Competi-
tion and Consumer Protection. Inspection tasks are performed
by 16 voivodeship inspectors reporting to voivodeship gover-
nors and local authorities located in larger poviat cities.

All these inspections participate in EU Rapid Alert System for
Food and Feed RASFF.
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